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Abstrak   

Penelitiaan ini bertujuan untuk menganalisis rasio keuangan yang diproksikan oleh rasio likuiditas, 

solvabilitas dan profitabilitas terhadap harga saham perusahaan pada perusahaan sub sektor farmasi 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Periode penelitiaan yang digunakan adalah 2016-2020. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel current ratio berpengaruh negative 

terhadap harga saham. Sedangkan debt to asset ratio dan return on equity tidak berpengaruh 

terhadap harga saham pada perusahaan sub sektor farmasi. Hasil penelitian ini diharapkan bahwa 

variabel current ratio dapat dijadikan pedoman, baik oleh pihak- pihak manajemen perusahaan 

dalam pengolahanperusahaan, maupun oleh para investor dalam menentukan strategi investasi. 

Hasil uji AdjustedR2 pada penelitian ini sebesar 0,125 .mHal ini menunjukkan bahwa harga saham 

dipengaruhi oleh current ratio (CR), debt to asset ratio (DAR) dan return on equity sebesar 12,5% 

sedangkan sisanya 87,5%dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata kunci: Ratio Aset Lancar, Harga Saham, Ratio Utang, Return On Equity (ROE) 

 

PENDAHULUAN 

Pada era globalisasi sekarang ini, dunia bisnis mengalami perkembangan yang sangat pesat 

(Putri & Ghazali, 2021). Semakin ketatnya persaingan dalam dunia bisnis mengakibatkan 

banyak perusahaan terus bersaing dan membutuhkan tambahan dana lebih untuk 

meningkatkan kemampuan sumber daya yang dimiliki dengan tujuan untuk 

mengembangkan perusahaannya (Defia Riski Anggarini, Putri, et al., 2021). Suatu 

perusahaan dapat memperoleh sumber dana melalui pasar modal dengan cara menjual 

saham kepada publik (Putri, 2021), usaha ini dikenal dengan istilah penawaran umum di 

pasar modal. Bursa Efek Indonesia (BEI) atau Indonesian Stock Exchange (IDX) 

merupakan pasar modal yang ada di Indonesia (Permatasari, n.d.). Untuk berinvestasi di 

pasar modal, seorang investor harus memiliki beberapa informasi yang berhubungan 

dengan perkembanganharga saham sehingga bisa mengambil keputusan mengenai saham 

perusahaan mana yang layak untuk dipilih (Maryana & Permatasari, 2021). Pada Bursa 

Efek Indonesia (BEI), terdapat banyak perusahaan yang tergabung didalamnya salah 

satunya yaitu sektor industri farmasi (Lina & Permatasari, 2020). Dalam kegiatan 

operasionalnya sektor industri farmasi merupakan salah satu sektor yang memiliki aktivitas 

impor yang tinggi dibanding sektor industri lainnya (Permatasari & Anggarini, 2020). 

Hampir 90% bahan baku diperoleh dari pasar impor dan pembelian bahan baku untuk 

produksi menggunakan dollar AS (LIA FEBRIA LINA, 2019). Hal tersebut dapat 

berpengaruh terhadap pertumbuhan laba yang dihasilkan perusahaan serta dapat 

berpengaruh terhadap pergerakan harga saham sub sektor industri farmasi yang terdaftar 

pada Bursa Efek Indonesia (Permatasari, 2019).  

KAJIAN PUSTAKA 

Rasio Keuangan 
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rasio keuangan merupakan suatu kegiatan membandingkan angka- angka yang ada dalam 

laporan keuangan dengan cara membagi satu angka dengan angka yang lain (Ahluwalia et 

al., 2021). Didalam kinerja keuangan dapat diukur dengan beberapa rasio rasio keuangan 

(ANGGARINI & PERMATASARI, 2020). Rasio Likuiditas adalah rasio yangdigunakan 

untuk menunjukkan atau mengukur kemampuan perusahaan dalam memenuhi 

kewajibannya yang jatuh tempo(Defia Riski Anggarini, 2020), baik kewajiban kepada 

pihak luar perusahaan maupun di dalam perusahaan (Defia Riski Anggarini, Nani, et al., 

2021). Dengan kata lain rasio likuiditas menunjukkan kemampuan perusahaan untuk 

membayar utang- utang (kewajiban jangka pendeknya yang jatuh tempo atau rasio yang 

digunakan untuk mengetahui kemampuan perusahaan dalam membiayai dan memenuhi 

kewajiban (utang) pada saat ditagih (Riski, 2018). Jenis rasio likuiditas yang digunakan 

yaitu current ratio (Defla Riski Anggarini, 2021). Current ratio adalah rasio yang 

digunakan untuk mengukur kemampuan perusahaan dalam membayar kewajiban jangka 

pendeknya atau utang yang segera jatuh tempo pada saat ditagih secara keseluruhan (Nani 

& Lina, 2022). Dengan kata lain, seberapa banyak asset lancar yang tersedia untuk 

menutupi kewajiban jangka pendek segera jatuh tempo (Nani & Safitri, 2021), atau dapat 

dikatakan sebagai bentuk untuk mengukur tingkat keamanan suatu perusahaan (Nani, 

2019). Semakin tinggi nilai current ratio berarti semakin besar kemampuan perusahaan 

untuk memenuhi kewajiban jangka pendeknya (Lina & Nani, 2020). Untuk menghitung 

current ratio menggunakan rumus: 

Current Ratio = Current Asset/Current Liabilitis 

Rasio Solvabilitas 

Rasio solvabilitas adalah rasio yang digunakan untuk menunjukkan atau mengukur sejauh 

mana aset perusahaan (Rahmawati & Nani, 2021) dibiayai dengan utang atau dengan kata 

lain berapa besar beban utang yang ditanggung perusahaan dibandingkan dengan aktivanya 

(Nani, 2020). Dalam arti luas dikatakan bahwa rasio ini digunakan untuk mengukur 

kemampuan perusahaan untuk membayar seluruh kewajibannya (Nani et al., 2021), baik 

jangka pendek maupun jangka panjang apabila perusahaan dilikuidasi (dibubarkan) (Nani 

& Ali, 2020). Jenis rasio solvabilitas yang digunakan yaitu debt to asset ratio (Khamisah et 

al., 2020). Debt to asset ratio adalah rasio yang digunakan untuk mengukur perbandingan 

antara total utang dengan total aset (Setiawan et al., 2021). Dari hasil pengukuran, apabila 

rasionya tinggi maka pendanaan dengan utang semakin banyak yang artinya semakin sulit 

bagi perusahaanuntuk memperoleh tambahan pinjaman karena dikhawatirkan perusahaan 

tidak mampu menutupi utang-utangnya dengan aset yang (Novita & Husna, 2020a). 

Demikian pula bila rasionya rendah maka semakin kecil perusahaan dibiayai dengan utang 

(Novita, Husna, Azwari, Gunawan, Trianti, et al., 2020). Untuk menghitung debt to asset 

ratio menggunakan rumus: 

DAR= Total Liabilitise/Total Asset 

Rasio Profitabilitas 

Rasio profitabilitas adalah rasio yang digunakan untuk menilai kemampuan perusahaan 

dalam mencari keuntungan (Novita & Husna, 2020b). Tujuannya adalah agar terlihat 

perkembangan perusahaan dalam rentang waktu tertentu, baik penurunan atau kenaikan 

dan sekaligus mencari penyebab perubahan tersebut (Novita, Husna, Azwari, Gunawan, & 

Trianti, 2020). Pada prinsipnya, semakin tinggi profitabilitas perusahaan dalam 

memperoleh laba maka semakin baik dan perusahaan mampu menggunakan aktivanya 
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secara produktif (Novita & Husna, 2020c). Jenis rasio profitabilitas yang digunakan yaitu 

return on equity (Suwarni & Handayani, 2021). Rasio ini mengukur kemampuan 

perusahaan dalam menghasilkan keuntungan untuk diperhitungkan pengembaliannya 

berdasarkan modal saham yang dimiliki oleh perusahaan (F. Fauzi et al., 2020). Besar 

kecilnya nilai return on equity akan mempengaruhi pula harga saham perusahaan 

(Sedyastuti et al., 2021). Semakin tinggi nilai return on equity maka harga saham 

perusahaan ikut naik (Pratama et al., 2022). Begitu sebaliknya, apabila nilai return on 

equity rendah, maka harga saham perusahaan juga turun (F. Fauzi et al., 2021). Untuk 

menghitung return on equity menggunakan rumus: 

ROE = Laba Setelah Pajak/ Total Equity 

Saham 

saham merupakan bukti kepemilikan modal dari perusahaan maupun perseroan yang 

melakukan investasi (Suwarni et al., 2021). Keputusan pihak investor untuk membeli atau 

menjual saham tergantung dengan bagaimana kondisi perusahaan yang layak untuk 

dijadikan investasi (Strategi Pengembangan Bisnis Usaha Mikro Kecil Menengah Keripik 

Pisang Dengan Pendekatan Business Model Kanvas, 2020). Karena jika perusahaan 

memiliki keuntungan maka pihak investor juga berhak menerimanya dengan bentuk 

dividen (Agustina et al., 2020). Saham adalah surat yang menjadi bukti seseorang memiliki 

bagian modal suatu perusahaan (Fadly et al., 2020). Seseorang yang memiliki saham 

memiliki hak atas sebagian aset perusahan (Rosmalasari, 2017). Sebagai contoh, jika 

perusahaan menerbitkan 1000 lembar saham dan seseorang memiliki 200 lembar saham di 

perusahaan tersebut, maka orang tersebut sebenarnya memiliki 20% kepemilikan aset di 

perusahaan tersebut (Rosmalasari et al., 2020). Pemegang saham mayoritas akan memiliki 

hak kendali atas suatu perusahaan. Pemilik saham juga memiliki hak untuk mendapatkan 

dividen sesuai dengan jumlah saham yang dimilikinya (Fadly & Wantoro, 2019). 

Perolehan dividen ini biasanya tergantung keuntungan dari perusahaan tersebut dan telah 

diatur sesuai dengan anggaran dasar perusahaan (Sari & Sukmasari, 2018). 

METODE  

populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas objek atau subjek yang mempunyai 

kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan 

kemudian ditarik kesimpulannya (Fadly & Alita, 2021). populasi pada penelitian ini adalah 

perusahaan sub sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2016 - 

2020 yang berjumlah 12 perusahaan (Ameraldo & Ghazali, 2021). Sampel, Sampel bisa 

dikatakan sebagai perwakilan dari populasi atau bagian dari jumlah dan karakteristik yang 

dimiliki oleh populasi (Ameraldo et al., 2019). Sampel penelitian ini adalah perusahaan 

sub sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 2016-2020 (Azwari, 

A, 2021). Sampel penelitian ini diambil dengan metode purposive sampling, merupakan 

teknik penentuan sample dengan kriteria pertimbangan tertentu (S. Fauzi & Lia Febria, 

2021). Purposive sampling yang juga disebut sebagai sampel penilaian atau pakar adalah 

jenis sampel nonprobabilitas (Febria Lina & Setiyanto, 2021). Tujuan utama dari purposive 

sampling untuk menghasilkan sampel yang secara logis dapat dianggap mewakili populasi 

(Febrian Eko Saputra, 2018). 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
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Pengaruh Current Ratio Terhadap Harga Saham 

Diketahui nilai sig untuk pengaruh current ratio (X1) terhadap harga saham (Y) adalah 

sebesar 0,043 < 0,05 dan nilai thitung -0,805 < ttabel 1,683, sehingga disimpulkan bahwa 

H1 diterima H0 ditolak, dengan demikian current ratio berpengaruh negatif terhadap harga 

saham pada perusahaan sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Current 

ratio merupakan rasio untuk mengukur kemampuan perusahaan dalam membayar 

kewajiban jangka pendek atau utang yang segera jatuh tempo pada saat ditagih secara 

keseluruhan. Dengan kata lain, seberapa banyak aktiva lancar yang tersedia untuk 

menutupi kewajiban jangka pendek atau utang yang segera jatuh tempo. 

Dalam penelitiaan ini current ratio berpengaruh negatif terhadap harga saham. Hal ini 

berarti bahwa apabila current ratio meningkat maka harga saham akan menurun atau 

sebaliknya. Walaupun bepengaruh signifikan, akan tetapi pengaruhnya bertolak belakang, 

sebagai contoh perusahaan Darya Varia Laboratoria pada tahun 2016 nilai current ratio 

sebesar 2,85 dengan harga saham Rp. 1755. Sedangkan pada tahun 2017 nilai current ratio 

sebesar 2,66 dengan harga saham sebesar Rp. 1960, hasil penelitian ini dapat dijelaskan 

bahwa secara teoritis apabila current ratio itu tinggi, yang berarti menunjukkan bahwa 

kemampuan likuiditasnya tinggi, maka ada kecenderungan penggunaan modal kerja tidak 

optimal, sehingga akan menurunkan tingkat profitabilitasnya, dalam arti bahwa semakin 

tinggi likuiditasnya maka ada kecenderungan tingkat profitabilitas rendah, dengan 

demikian dividen yang dibayarkan cenderung menurun. Selain itu semakin tingginya 

likuiditas, yang berarti aktiva lancarnya tidak digunakan secara optimal, maka ada 

kecenderungan profitabilitas menurun, sehingga ada kecenderungan dividennya menurun 

yang menyebabkn harga saham juga menurun. Berdasarkan teori sinyal bahwa sinyal yang 

diberikan perusahaan ditangkap oleh investor sebagai sinyal negatif sehingga investor tidak 

hanya memperhatikan current ratio dalam pengambilan keputusan untuk membeli saham. 

Pengaruh Debt Asset Ratio Terhadap Harga Saham 

Diketahui nilai sig untuk pengaruh debt to asset ratio (X2) terhadap harga saham (Y) 

adalah sebesar 0,266 > 0,05 dan nilai thitung -1,129 < ttabel 1,683, sehingga disimpulkan 

bahwa H1 ditolak H0 diterima, dengan demikian debt to asset ratio tidak berpengaruh 

terhadap harga saham. Debt t o asset ratio merupakan rasio utang yang digunakan untuk 

mengukur perbandingan antara total utang dengan total aktiva. Dengan kata lain, seberapa 

besar aktiva perusahaan dibiayai oleh utang atau seberapa besar utang perusahaan 

berpengaruh terhadap pengelolaan aktiva. 

Pengaruh Return On Equity Terhadap HargaSaham 

Diketahui nilai sig untuk pengaruh return on equity (X3) terhadap harga saham (Y) adalah 

sebesar 0,973 > 0,05 dan nilai thitung -0,34 < ttabel 1,683, sehingga disimpulkan bahwa 

H1 ditolak H0 diterima, dengan demikian return on equity tidak berpengaruh terhadap 

harga saham. Return on equity adalah rasio yang digunakan untuk mengukur kemampuan 

modal dalam menghasilkan keuntungan bagi Seluruh pemegang saham. Berdasarkan data 

tersebut dapat dilihat bahwa kenaikan maupun penurunan nilai return on equity tidak 

mempengaruhi harga saham perusahaan. yang menandakan bahwa perusahaan tidak dapat 

menjamin ekuitasnya dengan laba. Hal ini terjadi karena rasio ini lebih ditekankan pada 

unsur pengukuran kinerja keuangan internal perusahaan tanpa adanya unsur eksternal dari 

perusahaan. Selain itu return on equity tidak menunjukkan kondisi yang sesungguhnya 
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ketika terjadi inflasi, karena saat terjadi inflasi jumlah ekuitas tidak terpengaruh, sehingga 

tidak dapat dijadikan perbandingan dengan tahun sebelumnnya.  

SIMPULAN 

Penelitiaan ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh current ratio, debt to 

asset ratio dan return on equity terhadap harga saham. Penelitiaan ini dilakukan pada 

perusahaan sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2016-2020. 

Berdasarkan hasil penelitiaan berupa analisis data pembahasan yang telah diuraikan, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: Current ratio berpengaruh negatif terhadap harga 

saham pada perusahaan sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada 

tahun2016-2020. Debt to asset ratio tidak berpengaruh terhadap harga saham pada 

perusahaan sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2016-2020. 

Return on equity tidak berpengaruh signifikan terhadap harga saham pada perusahaan 

sektor farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2016-2020. 
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