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Abstrak

etika profesi terdapat suatu kesadaran yang kuat untuk mengindahkan etika profesi pada saat
mereka ingin memberikan jasa keahlian profesi kepada masyarakat yang memerlukan. Dalam
pengertiannya yang secara khusus dikaitkan dengan seni pergaulan manusia, etika ini kemudian
dirupakan dalam bentuk aturan (code) tertulis yang secara sistematik sengaja dibuat berdasarkan
prinsipprinsip moral yang ada dan pada saat yang dibutuhkan akan bisa difungsikan sebagai alat
untuk menghakimi segala macam tindakan yang secara logika-rasional umum (common sense)
dinilai menyimpang dari kode etik. Etika mengalami perkembangan sejarah dari waktu kewaktu.
Etika selalu mengalami perubahan-perubahan yang disesuaikan dengan konteks keadaan serta
kebudayaan setempat. Salah satu cara untuk memahami perkembangan sejarah etika adalah melalui
kajian terhadap filsafat etika. Penelitian ini bertujuan mengetahui perkembangan teori etika dari
tahun ke tahun, mengetahui asal mula teori etika dan mengetahui dan memahami arti etika.

Kata kunci: Profesi, Etika, Perubahan, Kode Etik.

PENDAHULUAN

Etika pada umumnya diidentikkan dengan moral (atau moralitas). Namun, meskipun sama
terkait dengan dengan baik-buruk tindakan manusia, etika dan moral memiliki perbedaan
pengertian (Yusuf, 2021), (Ribhan & Yusuf, 2016), (Defia Riski Anggarini, Putri, et al., 2021),
(Putri & Ghazali, 2021). Moral lebih diarahkan pada pengertian “nilai baik dan buruk dari
setiap perbuatan manusia”, sedangkan etika lebih ditekankan pada pengertian “ilmu yang
mempelajari tentang baik dan buruk” (Putri, 2021), (ANGGARINI & PERMATASARI, 2020),
(Lina & Permatasari, 2020), (LIA FEBRIA LINA, 2019). Sebagai ilmu preskriptif, etika
merupakan cabang filsafat yang secara kritis mempertimbangkan perbuatan mana yang
baik atau buruk menurut ajaran moral tertentu. Sedangkan doktrin moral adalah doktrin
tentang kebaikan manusia yang didasarkan pada harkat dan martabat setiap individu
sebagai manusia (Permatasari, n.d.), (Defia Riski Anggarini, 2020), (Permatasari & Anggarini,
2020), (Maryana & Permatasari, 2021).

Dalam tradisi Barat, pada umumnya, pandangan-pandangan menganai etika dapat
dikelompokkan menjadi 3 (tiga), yaitu: etika hedonistik, utilitarian, dan deontologis (Novita
& Husna, 2020b), (Novita & Husna, 2020a), (Novita et al., 2020), (Pratama et al., 2022).
Hedonisme mengarahkan etika kepada keperluan untuk menghasilkan sebanyak-
banyaknya kesenangan bagi manusia (Ahluwalia et al., 2021), (Damayanti et al., 2020), (Defla
Riski Anggarini, 2021). Etika utilitarian mengoreksinya dengan menambahkan bahwa
kesenangan atau kebahagiaan yang dihasilkan oleh suatu etika yang baik adalah
kebahagiaan bagi sebanyak mungkin orang, dan bukan kesenangan atau kebahagiaan
individual (Defia Riski Anggarini, Nani, et al., 2021) (Riski, 2018), (Octavia et al., 2020),
(Fitranita & Wijayanti, 2020), (Khamisah et al., 2020). Adapun etika deontologis memandang
bahwa sumber bagi perbuatan etis adalah rasa kewajiban yang diperoleh dari “nalar
praktis” dan bukan dari “nalar teoritis” (Nani et al., 2021), (Nani, 2019), (Nani, 2020), (View of
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Exploring the Relationship between Formal Management Control Systems, Organisational
Performance and Innovation_ The Role of Leadership Characteristics.Pdf, n.d.).

KAJIAN PUSTAKA
Etika Bisnis

Definisi etika bisnis berkaitan dengan evaluasi kegiatan bisnis dan perilaku mengacu pada
kejujuran atau kebenaran dalam kegiatan bisnis. terkait dengan kepemimpinan yang
efektif dalam sebuah organisasi (Ahluwalia, 2020), (Larasati Ahluwalia, 2020), (Lina &
Ahluwalia, 2021), (Saipulloh Fauzil, 2020). Etika bisnis adalah studi yang didasarkan pada
etika baik dan buruk. Etika bisnis lebih luas daripada istilah yang ditentukan oleh hukum.
Bahkan etika bisnis merupakan standar yang lebih tinggi jika dibandingkan dengan standar
minimum ketentuan hukum (Nani & Lina, 2022), (Nani & Ali, 2020), (Rahmawati & Nani,
2021), (Lina & Nani, 2020). Etika bisnis bertujuan untuk memberikan dorongan bagi
kesadaran moral dan memberikan batasan bagi para pengusaha atau pebisnis untuk dapat
menjalankan bisnis secara jujur dan adil serta menjauhi bisnis penipuan yang merugikan
banyak orang atau pihak yang memiliki keterikatan. Selain itu, etika bisnis mempunyai
tujuan agar bisnis dapat dijalankan dan dicetuskan seadiladilnya dan sesuai dengan
peraturan perundangundangan yang telah disepakati (Sedyastuti et al., 2021), (Suwarni et al.,
2021), (Fauzi et al., 2020).

Prinsip etika bisnis

Prinsip Kejujuran Etika Bisnis Para pebisnis dituntut memiliki prinsip kejujuran agar bisa
mendapatkan kunci sukses yang bertahan lama. Jika ada pengusaha yang tidak jujur dan
curang, kemungkinan besar tidak akan ada pelaku usaha yang mau bekerja sama.
Kejujuran sendiri biasanya dikaitkan dengan harga barang yang sudah ditawarkan. Dalam
menjalankan bisnis secara modern, kepercayaan konsumen sangatlah penting (Strategi
Pengembangan Bisnis Usaha Mikro Kecil Menengah Keripik Pisang Dengan Pendekatan Business
Model Kanvas, 2020), (Fauzi et al., 2021), (Suwarni & Handayani, 2021)

Prinsip otonomi etika bisnis

Prinsip otonomi dalam etika bisnis adalah kemampuan dan sikap seseorang dalam
mengambil tindakan dan keputusan berdasarkan kesadarannya sendiri tentang apa yang
menurutnya baik yang dapat dilakukan. Jika masyarakat sadar akan kewajibannya dalam
berbisnis, maka dikatakan orang tersebut telah memiliki prinsip otonomi dalam etika bisnis
(Sari, 2014), (Ameraldo & Ghazali, 2021), (Ameraldo et al., 2019). Misalnya, dia memahami
bidang pekerjaannya dengan situasi dan tuntutan yang akan dia hadapi serta tahu aturan
apa yang ada di bidang pekerjaannya. Selain itu, seseorang yang sudah memiliki fungsi
otonom akan menyadari resiko dan konsekuensi yang akan timbul pada dirinya dan orang
lain yang merupakan pelaku usaha. Secara umum seseorang yang memiliki prinsip
otonomi akan lebih suka diberikan kebebasan dan kewenangan untuk melakukan apa yang
menurutnya baik (Febrian Eko Saputra, 2018), (Azwari, A, 2021), (Febria Lina & Setiyanto,
2021), (Fadly et al., 2020).

METODE

Dalam artikel ini, metode yang digunakan adalah metode literature. Metode literatur atau
studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui membaca
jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di
perpustakaan maupun internet. Adapun sifat dari penelitian ini adalah analisis deskriptif,
yakni penguraian secara teratur data yang telah diperoleh, kemudian diberikan pemahaman
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dan penjelasan agar dapat dipahami dengan baik oleh pembaca (Fadly & Alita, 2021), (Fadly
& Wantoro, 2019), (Rosmalasari, 2017), (Sari & Sukmasari, 2018). Penulis menggunakan
beraneka variasi sumber pustaka dan data sensus internet yang membeberkan seputar
Tanggungjawab sosial dalam manajemen. Untuk memperoleh data/isu penulis mengolah
data dari beraneka variasi sumber isu internet. Berbagai macam variasi dan sumber rujukan
yang tersedia menciptakan penulisan artikel ilmiah ini berjalan dengan baik.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Pengertian Etika Bisnis

Pada awalnya, etika terbentuk melalui pemikiran individu pada suatu hal. Namun segala
pendapat dan paradigma individu, khususnya ahli, sangat dipengaruhi oleh lingkungan,
keadaan, serta kebudayaan dimana ia berada/teliti. Sehingga hal ini memunculkan adanya
relativisme budaya dalam etika. Istilah Etika berasal dari bahasa Yunani kuno. Bentuk
tunggal kata “etika” yaitu ethos sedangkan bentuk jamaknya yaitu ta etha. Ethos
mempunyai banyak arti yaitu : tempat tinggal yang biasa, padang rumput, kandang,
kebiasaan/adat, akhlak,watak, perasaan, sikap, cara berpikir. Sedangkan arti ta etha yaitu
adat kebiasaan. Jadi, Etika adalah suatu ilmu yang membahas perbuatan baik dan buruk
manusia sejauh yang dapat dipahami oleh pikiran manusia. Dan etika profesi terdapat suatu
kesadaran yang kuat untuk mengindahkan etika profesi pada saat mereka ingin
memberikan jasa keahlian profesi kepada masyarakat yang memerlukan. Dalam
pengertiannya yang secara khusus dikaitkan dengan seni pergaulan manusia, etika ini
kemudian dirupakan dalam bentuk aturan (code) tertulis yang secara sistematik sengaja
dibuat berdasarkan prinsipprinsip moral yang ada dan pada saat yang dibutuhkan akan bisa
difungsikan sebagai alat untuk menghakimi segala macam tindakan yang secara logika-
rasional umum (common sense) dinilai menyimpang dari kode etik.

Perkembangan Etika

Etika mengalami perkembangan sejarah dari waktu kewaktu. Etika selalu mengalami
perubahan-perubahan yang disesuaikan dengan konteks keadaan serta kebudayaan
setempat. Salah satu cara untuk memahami perkembangan sejarah etika adalah melalui
kajian terhadap filsafat etika. Filsafat etika merupakan hasil dari pemikiran para ahli.

Sejarah dan Perkembangan Teori Etika

Pertumbuhan dan perkembangan ilmu pengetahuan di dunia semakin maju. Salah satu
disiplin ilmu adalah di bidang filsafat. Salah satu cabang ilmu filsafat yang mempelajari
problematika kesusilaan dan moralitas manusia adalah filsafat moral atau yang biasa
disebutdengan Etika. Pada tahun-tahun belakangan ini, semakin banyak filsuf menaruh
minat pada etika terapan,yaitu etika yang menangani masalah-masalah moral seperti yang
ada, bukannya menangani teorimoral yang abstrak semata-mata. Banyak pertanyaan tak
terjawab memenuhi benak para pengkaji. Bagaimana mungkin etika, yang merupakan
objek kajian paling dekat dengan agama, tak mendapat cukup perhatian dari para pemikir
Islam.

Etika Periode Yunani

Penyelidikan para ahli Filsafat tidak banyak memperhatikan masalah Etika. Kebanyakan
dari mereka melakukan penyelidikan mengenai alam. Misalnya: bagaimana alam ini
terjadi? Apa yang menjadi unsur utama alam ini? dan lain-lain. Sampai akhirnya datang
Sophisticians, ialah orang yang bijaksana yang menjadi guru dan tersebar ke berbagai
negeri. Socrates dipandang sebagai perintis lImu Akhlak. Karena ia yang pertama
berusahadengan sungguh-sungguh membentuk perhubungan manusia dengan ilmu
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pengetahuan. Dia berpendapat akhlak dan bentuk perhubungan itu, tidak menjadi benar
kacuali bila didasarkanilmu pengetahuan. Ketuhanan itu bersih dari segala kebutuhan, dan
sebaik-baik manusia itu yang berperangai dengan akhlak ketuhanan. Maka ia mengurangi
kebutuhannya sedapat mungkin, rela dengan sedikit, sukamenanggung penderitaan, dan
mengabaikannya. Dia menghinakan orang kaya, menyingkiri segala kelezatan, dan tidak
peduli kemiskinan dan cercaan manusia selama ia berpegangan dengan kebenaran.

Tujuan akhir dari yang dikehendaki manusia mengenai segala perbuatan adalah bahagia.
Namun pengertiannya tentang konsep bahagia itu lebih luas dan lebih tinggi. Menurutnya,
untuk mendapatkan kebahagiaan, seseorang itu hendaklah mempergunakan kekuatan akal
dengan sebaik-baiknya.

Etika Abad Pertengahan
Etika Periode Bangsa Arab

Bangsa Arab pada zaman jahiliah tidak mempunyai ahli-ahli Filsafat yang mengajak
kepada aliran atau faham tertentu sebagaimana Yunani, seperti Epicurus, Zeno, Plato, dan
Avristoteles. Hal itu terjadi karena penyelidikan ilmu tidak terjadi kecuali di Negara yang
sudah maju. Waktu itu bangsa Arab hanya memiliki ahli-ahli hikmat dan sebagian ahli
syair. Yang memerintahkan kepada kebaikan dan mencegah kemungkaran, mendorong
menuju keutamaan,dan menjauhkan diri dari kerendahan yang terkenal pada zaman
mereka. Namun sejak kedatangan Islam, agama yang mengajak kepada orang-orang untuk
percaya kepada Allah, sumber segala sesuatu di seluruh alam. Allah memberikan jalan
kepadamanusia jalan yang harus diseberangi. Allah juga menetapkan keutamaan seperti
benar dan adil,yang harus dilaksanakannya, dan menjadikan kebahagiaan di dunia dan
kenikmatan di akhirat,sebagai pahala bagi orang yang mengikutinya. Penyelidik Bangsa
Arab yang terbesar mengenai Etika adalah Ibnu Maskawayh, yangwafat pada 421 H. dia
mencampurkan ajaran Plato, Aristoteles, Galinus dengan jaran Islam.Ajara Aristoteles
banyak termasuk dalam kitabnya, terutama dalam penyelidikan tentang jiwa.

Etika Periode Abad Modern

Pada akhir abad lima belas, Eropa mulai bangkit. Ahli pengetahuan mulai menyuburkan
Filsafat Yunani Kuno. Begitu juga dengan lItalia, lalu berkembang ke seluruh Eropa. Pada
masa ini, segala sesuatu dikecam dan diselidiki, sehingga tegaklah kemerdekaan berfikir.
Dan  mulai  melihat segala  sesuatu  dengan  pandangan  baru, dan
mempertimbangkannyadengan ukuran yang baru. Discartes, seorang ahli Filsafat Prancis
(1596-1650), termasuk pendiri Filsafat baru.Untuk ilmu pengetahuan, ia menetapkan
dasar-dasar sebagai berikut:

Tidak menerima sesuatu yang belum diperiksa akal dan nyata adanya. Dan apa
yangtumbuhnya dari adat kabiasaan saja, wajib ditolak.

Di dalam penyelidikan harus kita mulai dari yang sekecil-kecilnya, lalu meningkat kehal-
hal yang lebih besar.

Jangan menetapkan sesuatu hukum akan kebenaran suatu hal sehingga menyatakandengan
ujian. Namun di antara ahli-ahli ilmu pengetahuan bangsa Jerman yang merupakan
pengaruh besar dalam akhlak ialah Spinoza.

SIMPULAN

Etika mengalami perkembangan sejarah dari waktu kewaktu. Etika selalu mengalami
perubahan-perubahan yang disesuaikan dengan konteks keadaan serta kebudayaan
setempat. Salah satu cara untuk memahami perkembangan sejarah etika adalah melalui
kajian terhadap filsafat etika. Filsafat etika merupakan hasil dari pemikiran para ahli. etika
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profesi terdapat suatu kesadaran yang kuat untuk mengindahkan etika profesi pada saat
mereka ingin memberikan jasa keahlian profesi kepada masyarakat yang memerlukan.
Dalam pengertiannya yang secara khusus dikaitkan dengan seni pergaulan manusia, etika
ini kemudian dirupakan dalam bentuk aturan (code) tertulis yang secara sistematik sengaja
dibuat berdasarkan prinsipprinsip moral yang ada dan pada saat yang dibutuhkan akan bisa
difungsikan sebagai alat untuk menghakimi segala macam tindakan yang secara logika-
rasional umum (common sense) dinilai menyimpang dari kode etik.
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