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Abstrak

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor-faktor apa saja yang ada pada pasar
modal, mengetahui transaksi yang ada di pasar modal, mengetahui penerapan etika yang di dalam
pasar modal, mengetahui pihak-pihak apa saja yang ada pada pasar modal. Metode literatur atau
studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui membaca jurnal
ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di perpustakaan maupun
internet. Simpulan dari penelitian ini adalah setiap kegiatan mencerminkan salah satu dari empat
fungsi manajemen yaitu merumuskan sasaran dalam pasar ini terdapat dua pelaku utama yang
terlibat, yaitu investor sebagai pihak yang menanamkan dana danemiten sebagai pihak yang
menerima dan mengelola dana investor. Sehingga etika dalam investasi dan pasar modal terutama
terkait dengan etika bagi kedua belah pihak, selain etika bagi profesi penunjang seperti akuntan
publik, penilai, konsultan hukum, dan lain-lain. Dengan sifat akuntansi yang demikian, maka
laporan keuangan yang dihasilkan juga dapat disajikan dengan berbagai pendekatan.

Kata Kunci: Metode Literatur, Pasar Modal, Investor, Trading, Saham.

PENDAHULUAN

Etika merupakan isu penting dalam bisnis saat ini, dan bahkan etika menjadi sorotan
utama bisnis saat ini (Yusuf, 2021) (Ribhan & Yusuf, 2016) (Defia Riski Anggarini, Putri,
et al., 2021). Etika bisnis saat ini menjadi topik perdebatan yang sangat penting dalam
dunia bisnis dan berujung pada dilema. Etika bisnis biasanya mendapat banyak perhatian
dalam banyak hal (Putri & Ghazali, 2021) (Putri, 2021). Etika bisnis adalah studi
profesional tentang kebaikan dan kejahatan moral yang berfokus pada standar moral yang
berlaku untuk kebijakan, institusi, dan perilaku (ANGGARINI & PERMATASARI, 2020)
(Lina & Permatasari, 2020) (LIA FEBRIA LINA, 2019). Dalam dunia bisnis, etika
memainkan peran yang sangat penting ketika keuntungan tidak lagi menjadi satu-satunya
tujuan organisasi. Etika adalah prinsip dan nilai moral yang mengatur tindakan dan
keputusan individu atau kelompok (Permatasari, n.d.) (Defia Riski Anggarini, 2020)
(Permatasari & Anggarini, 2020). Hal ini membuktikan bahwa pengusaha sebagai individu
yang berperan penting dalam menjalankan bisnis tidak terlepas dari prinsip dan nilai yang
dianutnya. Penyalahgunaan harga atas produk atau jasa yang ditawarkan, kurangnya
kesejahteraan dalam organisasi, perlakuan buruk terhadap karyawan, perilaku tidak etis
saat bekerja dengan mitra bisnis lain, kurangnya tanggung jawab sosial dan lingkungan,
dan lain-lain (Maryana & Permatasari, 2021) (Ahluwalia et al., 2021) (Damayanti et al.,
2020). Etika berasal dari kata Yunani ethos. Ini merupakan kebiasaan atau kebiasaan
(Defla Riski Anggarini, 2021) (Defia Riski Anggarini, Nani, et al., 2021) (Riski, 2018).
Perluasan adat istiadat telah membentuk aturan yang kuat dalam masyarakat mengenai
semua tindakan dan bagaimana pimpinan mengikuti aturan, yang membentuk moral
masyarakat tentang kepatuhan terhadap kebiasaan umum (Octavia et al., 2020) (Fitranita &
Wijayanti, 2020) (Khamisah et al., 2020). Menurut Velasquez (2005), pemahaman moral
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bahwa moralitas sebenarnya dapat mempengaruhi orang dalam pengambilan keputusan
(Nani & Lina, 2022) (Nani & Ali, 2020) (Rahmawati & Nani, 2021). Untuk membedakan
antara etika dan moralitas, etika harus dipahami sebagai bidang filsafat yang berbicara
tentang nilai-nilai moral dan norma-norma yang memandu perilaku manusia dalam
kehidupan.

KAJIAN PUSTAKA

Pengertian Pasar Modal

Pengertian pasar modal menurut Keputusan Menteri Keuangan RI No0.1548/kmk/1990
tentang Peraturan Pasar Modal yaitu: “Suatu sistem keuangan yang terorganisasi, termasuk
di dalamnya adalah bank-bank komersil dan semua lembaga perantara dibidang keuangan,
serta seluruh suratsurat berharga yang beredar” (Lina & Nani, 2020) (Nani et al., 2021)
(Nani, 2019). Pasar modal merupakan suatu tempat dalam pengertian fisik yang
mengorganisasikan transaksi penjualan efek atau disebut sebagai bursa efek (Nani, 2020)
(Novita & Husna, 2020b). Pasar modal juga adalah tempat pertemuan antara penawaran
dengan permintaan surat berharga (Novita & Husna, 2020a) (Novita et al., 2020)
(Pratama et al., 2022).

Tujuan Pasar Modal

Tujuan pasar modal adalah mempercepat proses ikut sertanya masyarakat dalam pemilikan
saham menuju pemerataan pendapatan masyarakat dalam pemilikan saham menuju
pemerataan pendapatan masyarakat serta meningkatkan partisipasi masyarakat dalam
pengerahan dana dan penggunaannya secara produktif untuk pembiayaan pembangunan
nasional, sedangkan efek adalah surat berharga yang berupa surat pengakuan utang, surat
berharga komersial, saham, obligasi, tanda bukti utang, bukti right (right issue), waran
(warrant) (Sedyastuti et al., 2021) (Suwarni et al., 2021) (Fauzi et al., 2020).

Pengertian Transaksi

Transaksi adalah suatu bentuk kejadian dalam dunia bisnis dan tidak hanya mencakup
proses jual-beli atau penerimaan dan pembayaran saja, tapi juga akan berimbas pada
kehilangan, arus, kebakaran dan kejadian lainnya yang bisa diukur dengan uang (Fauzi et
al., 2021) (Suwarni & Handayani, 2021). Pengertian transaksi adalah suatu kejadian
finansial atau ekonomi yang melibatkan minimal paling tidak dua pihak yang mana
keduanya akan saling melakukan kegiatan pertukaran, pinjam-meminjam, melibatkan diri
dalam suatu perserikatan usaha, ataupun kegiatan lain dengan dasar sesuai keinginan
masing-masing atau peraturan yang berlaku (Ahluwalia, 2020) (Larasati Ahluwalia, 2020)
(Lina & Ahluwalia, 2021).

METODE

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah metode literature. Metode literatur
atau studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui
membaca jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di
perpustakaan maupun internet (Saipulloh Fauzil, 2020) (Febrian Eko Saputra, 2018)
(Azwari, A, 2021). Adapun sifat dari penelitian ini adalah analisis deskriptif, yakni
penguraian secara teratur data yang telah diperoleh, kemudian diberikan pemahaman dan
penjelasan agar dapat dipahami dengan baik oleh pembaca. Peneliti menggunakan
beraneka variasi sumber pustaka dan data sensus internet yang membeberkan seputar
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Tanggungjawab sosial dalam manajemen. Untuk memperoleh data/isu peneliti mengolah
data dari beraneka variasi sumber isu internet. Berbagai macam variasi dan sumber rujukan
yang tersedia menciptakan penelitian penelitian ilmiah ini berjalan dengan baik.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Penerapan Etika Dalam Pasar Modal

Etika dalam Praktik Investasi dan Pasar modal adalah pertemuan permintaan dan
penawaran dana jangka panjang yang diwujudkan dalam bentuk elemen keuangan yang
dapat diperjualbelikan (Febria Lina & Setiyanto, 2021) (Fadly et al., 2020) (Fadly & Alita,
2021). Dalam pasar initer dapat dua pelaku utama yang terlibat, yaitu investor sebagai
pihak yang menanamkan dana danemiten sebagai pihak yangmenerima dan mengelola
dana investor. Sehingga etika dalam investasi dan pasar modal terutama terkait.
Perusahaan yang dianggap memiliki kinerja baik oleh para investor akan diapresiasi ke
dalam peningkatan harga saham, dan peningkatan harga saham tersebut merupakan
salah satu dasar yang digunakan untuk memberikan kompensasi kepada manajemen
perusahaan (Fadly & Wantoro, 2019) (Rosmalasari, 2017) (Sari & Sukmasari, 2018).
Adanya kepentingan tersebut membuat manajemen emiten melakukan tindakan-tindakan
yang mampu meningkatkan harga saham perusahaan dengan cara yang tidak beretika, yang
pada akhirnya akan menguntungkan dirinya sendiri dan merugikan para investor (Sari,
2014) (Ameraldo & Ghazali, 2021)(Ameraldo et al., 2019).

Beberapa macam praktik penyimpangan yang terjadi pada pasar modal:

1. Insider Trading, yaitu perdagangan efek yang dilakukan oleh orang dalam
perusahaan dimana perdagangan efek tersebut didasarkan karena adanya informasi
dari seseorang

2. Marking the close, yaitu tindakan merekayasa harga permintaan atau penawaran
efek pada saat mendekati penutupan

3. Painting the tape, yaitu kegiatan perdagangan antara rekening efek satu dengan
rekening efek lain yang masih berada dalam penguasaan satu pihak atau
mempunyai sedemikian rupa sehingga tercipta perdagangan semu.

4. Cornering the market, yaitu membeli efek dalam jumlah besar sehingga dapat
menguasai pasar (menyudutkan pasar)

5. Pools yaitu penghimpunan dana dalam jumlah besar oleh sekelompok investor
dimana dana tersebut dikelola oleh broker atau seseorang yang memahami kondisi
pasar.

6. Wash Sale yaitu transaksi yang terjadi antara pihak pembeli dan penjual yang tidak
menimbulkan perubahan kepemilikan dan/atau manfaatnya (beneficiary of
ownership) atas transaksi saham tersebut.

KESIMPULAN

Pasar modal adalah pasar yang memperjual belikan berbagai instrumen keuangan jangka
panjang, baik dalam bentuk utang atau modal sendiri yang diterbitkan oleh perusahaan
swasta. Produk- produk yang ditawarkan atau yang terdapat didalam pasar modal dapat
berupa saham, obligasi dan reksadana. Pasar Modal sebagai instrumen ekonomi menjadi
pilarpenting bagi masyarakat untuk melakukan investasi dan sekaligus menjadi sumber
pembiayaan bagi perusahaan-perusahaan di Indonesia. Instrumen Pasar Modal dapat
dibedakan ke dalam dua macam segmen yaitu, non-securities segment dan securities
segment.
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Dalam pasar ini terdapat dua pelaku utama yang terlibat, yaitu investor sebagai pihak yang
menanamkan dana danemiten sebagai pihak yang menerima dan mengelola dana investor.
Sehingga etika dalam investasi dan pasar modal terutama terkait dengan etika bagi kedua
belah pihak, selain etika bagi profesi penunjang seperti akuntan publik, penilai, konsultan
hukum, dan lain-lain. Dengan sifat akuntansi yang demikian, maka laporan keuangan yang
dihasilkan juga dapat disajikan dengan berbagai pendekatan.
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