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Abstrak

Aspek ekonomi, politik, sosial, studi kelayakan bisnis dimana hal ini digunakan untuk
dasar pengambilan keputusan. Studi kelayakan bisnis dibagi menjadi dua bagian yaitu
berdasarkan orientasi laba dan berdasarkan orientasi tidak pada laba. Metode literatur atau
studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui membaca
jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan-bahan publikasi yang tersedia di
perpustakaan maupun internet. Peneliti menggunakan beraneka variasi sumber pustaka
serta data sensus internet yang menjelaskan seputar tanggung jawab sosial pada
masyarakat. untuk memperoleh data/informasi peneliti mengolah data berasal beraneka
variasi sumber berita internet. Banyak sekali macam variasi dan asal rujukan yang tersedia
menciptakan penulisan artikel ilmiah ini berjalan menggunakan baik.Implikasi pada studi
kelayalakan bisnis dapat dianalisis berbagai cara, baik secara kuantitatif maupun kualitatif.
Secara kuantitatif misalnya adalah dengan metode statistika berupa teknik regresi dan
forecasting.

Kata Kunci: Aspek Ekonomi, Sosial, Politik, dan Implikasi

PENDAHULUAN

Pada memulai usaha perlu adanya perencanaan usaha yang baik, atau tak jarang pula
disebut dengan “Business Plan” (Nani & Safitri, 2021). Karena dengan perencanaan bisnis,
sebuah usaha akan berjalan sinkron dengan tujuan awal pada dirikannya persahaan tadi
(Nani, 2020). Selain perencanaan usaha, kita juga mengenal Studi Kelayakan Usaha. Studi
kelayakan bisnis ini lebih penekanan di perusahaan yang telah ada, dengan kata lain
penekanan di proses pengembangan usaha yang memberi masa manfaat yg using (Novita
et al., 2020). Dalam Studi Kelayakan bisnis ada beberapa aspek krusial yang menunjang
keberhasilan bisnis tersebut (LIA FEBRIA LINA, 2019). Mulai berasal dari Aspek Pasar,
Aspek Pemasaran, Aspek Teknik Produksi, Aspek Manajemen dan sumber Daya manusia
hingga Aspek Ekonomi, Sosial, dan Politik (Oktaviani et al., 2022). Pada kesempatan ini,
penulis tertarik buat membahas lebih lanjut tentang Aspek Ekonomi, Sosial,Politik.

Aspek Ekonomi artinya aspek geografi social yg berkaitan menggunakan hal-hal irit
(Ahluwalia et al., 2021). Aspek Ekonomi itu sendiri membahas perihal bagaimana
perusahaan berkembang yang tentunya impactnya positif terhadap pendapatan yg diperoleh
(Lina & Nani, 2020). Bukan hanya itu sumber daya manusia (SDM) pula wajib sinkron
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menggunakan keadaaan tempat kita memulai sebuah perjuangan karena peningkatan
ekonomi berpengaruh terhadap hal tersebut (Setiawan et al., 2021).

KAJIAN PUSTAKA

Definisi Studi Kelayakan Bisnis
Studi kelayakan bisnis ialah penelitian yang menyangkut berbagai aspek baik itu berasal
aspek hukum, sosial ekonomi dan budaya, aspek pasar serta pemasaran, aspek teknis dan
teknologi hingga dengan aspek manajemen dan keuangannya (Habibi et al., 2021), dimana
hal itu dipergunakan untuk dasar penelitian studi kelayakan dan hasilnya dipergunakan
buat mengambil sebuah keputusan (Alfiah & Damayanti, 2020). Studi kelayakan umumnya
digolongkan menjadi dua bagian yg berdasarkan pada orientasi yg dibutuhkan sang suatu
perusahaan (Alita et al., 2021), yaitu :

1. Sesuai orientasi laba, yang dimaksud adalah studi yg menitik beratkan di keuntungan
yang secaraekonomis,

2. Berdasarkan orientasi tidak pada laba (social), yang dimaksud merupakan studi yg
menitik beratkan suatu proyek tadi mampu dijalankan serta dilaksanakan tanpa
memikirkan nilai atau keuntungan ekonomis.

Aspek Ekonomi

Aspek Ekonomi merupakan aspek geografi social yang berkaitan menggunakan hal-hal

ekonomis (ANGGARINI & PERMATASARI, 2020). Aspek Ekonomi itu sendiri

membahas tentang bagaimana perusahaan berkembang yang tentunya impactnya positif
terhadap pendapatan yang diperoleh (Ahluwalia et al., 2021). Bukan hanya itu sumber
daya manusia (SDM) pula harus sesuai dengan keadaaan kawasan kita memulai sebuah

usaha karena peningkatan ekonomi berpengaruh terhadap hal tersebut (Lina & Nani, 2020).

Aspek Sosial

Aspek Sosial adalah akibat daripada kegiatan manusia menggunakan alam

sekitar/lingkungannyanyang dimana salah satu bentuknya itu mencakup penindasan (LIA

FEBRIA LINA, 2019). Mengenai penindasan tersebut ialah suatu kekerasan,ancaman dan

paksaan yg dilakukan seseorang pada orang lain yg melibatkan ketidakseimbangan

kekuasaan sosial atau orang lain (Suaidah, 2021). Tujuan utama perusahaan artinya
mencari laba yang sebesar-besarnya (Alfredo Dwitama Soenawan, 2015). Tetapi,
perusahaan tidak bisa hidup sendirian, perusahaan hidup bersama-sama menggunakan
komponen lain (Cindiyasari, 2017), salah satu komponen lain yang di maksud ialah
lembaga sosial sehingga pada rangka keseimbangan tadi, hendak nya perusahaan memiliki

tanggung jawab sosial (Fadly & Wantoro, 2019).

Aspek Politik

Aspek Politik artinya suatu syarat yang terjadi akibat adanya berita, spekulasi,dan rumor

karena syarat politik asal pemerintah yg mampu mempengaruhi permintaan dan penawaran

konsumen (Anggarini et al., 2021). Adanya berita, rumor, spekulasi yang ada akibat
kondisi politik yang pada ciptakan pemerintah akan mempengaruhi permintaan dan
penawaran suatu produk, baik itu barang maupun jasa (Ruktiningsih, 2013). pada
menganalisis kelayakan usaha hendak nya aspek politik perlu pula dikaji (Firmansyah et al.,
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2018) untuk memperkirakan bahwa situasi politk ketika bisnis di bangun serta
diimplementasikan tidak akan sangat mengganggu (Kadarisman et al., 2017) sebagai
akibatnya kajian sebagai layak,situasi politik bisa di ketahui melalui info-info dan media
masa (Aji & Dewi, 2017).

Implikasi di Studi KelayakanBisnis

Berkenaan menggunakan permasalahan permintaan konsumen dan penawaran produsen,

serta bentuk - bentuk pasar maka tugas analisis dalam melakukan studi kelayakan bisnis

( SKB) berasal aspek pasar hendaknya (Sejati, 2016).

1. Mampu menentukan produk atau jasa yg akan dijadikan benchmark bagi rancangan atau
jasa yang akan dijual (Neneng et al., 2021). Jika belum terdapat produk yang tersebar di
pasar, maka rancangan produk atau jasa dari studi ini akan menjadi pelopor dipasar
(Febrian & Hapsari, 2019).

2. Mampu memilih jenis pasar yg akan dipilih, baik berasal sisi produsen maupun berasal
sisi konsumen. menggunakan penentuan ini, maka manajemen selanjutnya akan
mempersiapkan strategi dan kebijakannya (Febrian & Ahluwalia, 2020).

3. Bisa melakukan analisis buat bisa menentukan pergerakan permintaan konsumen akan
produk yang akan dijual dan konvoi kemampuan para pembuat pada penawarannya
pada pasar, baik untuk masa sekarang maupun buat masa ke depan (R. K. Sari & Isnaini,
2021). Analisis bisa dilakukan menggunakan aneka macam cara, baik secara kuantitatif
maupun kualitatif. Secara kuantitatif misalnya artinya menggunakan metode statistika
berupa teknik regresi serta forecasting (CS, 2019).

4. Selain PLC nya analisis hendaknya bisa menyampaikan berita tentang pangsa pasar
produk - produk sejenis yang dianggap sebagai pesaing baik buat ketika ini maupun
prakiraan ke depan (Ghanimata & Kamal, 2012). menggunakan demikian, analisis bisa
memprediksi peluang - peluang, ancaman - ancaman, sekaligus kekuatan - kekuatan
yang terdapat pada rangka meningkatkan pangsa pasar atau paling tida
kmempertahankannya (Bhara & Syahida, 2019).

METODE

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah metode literature. Metode literature
atau studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset (Ghufroni,
2018), melalui membaca jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi
yang tersedia di perpustakaan maupun internet (Rosmalasari, 2017). Adapun sifat dari
penelitian ini adalah analisis deskriptif, yakni penguraian secara teratur data yang telah
diperoleh, kemudian diberikan pemahaman dan penjelasan agar dapat dipahami dengan
baik oleh pembaca (T. D. R. Sari & Sukmasari, 2018). Peneliti menggunakan beraneka
variasi sumber pustaka dan data sensus internet yang membeberkan seputar tanggungjawab
sosial dalam manajemen. Untuk memperoleh data/isu penulis mengolah data dari beraneka
variasi sumber isu internet. Berbagai macam variasi dan sumber rujukan yang tersedia
menciptakan penulisan artikel ilmiah ini berjalan dengan baik.
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HASIL DAN PEMBAHASAN

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan bahwa aspek ekonomi, sosial dan politik
menyatakan bahwa bisnis memiliki manfaat -manfaat sosial yang hendaknya diterima oleh
masyarakat seperti:

1. Membuka lapangan kerja baru maksudnya dibukanya proyek bisnis akan
menggairahkan masyarakat sekitar untuk turut dan membuka lapangan kerja baru
(Larasasati & Natasya, 2017).

2. Melaksanakan alih teknologi, maksudnya menggunakan nya alih tekhnologi ini kepada
pekerja dengan aneka macam cara pelatihan yg terprogram dengan baik (Nuriman et al.,
2019), maka pada harapkan tidak meningkatkan “skil” pekerja tetapi jua sikap mental
menjadi tenaga kerja yang tangguh semakin kokoh (Nurkholis et al., 2022).

3. Meningkatkan mutu hidup telah tentu, adanya proyek bisnis turut dan mengurangi
nomor pengangguran (Siboro et al., 2013).

4. Pengaruh positif proyek usaha hendak nya dapat berpengaruh positif pada masyarakat
sekitar,tidak hanya berdampak di meningkatnya atau semakin baiknya kondisi
lingkungan fisik, seperti jalan, jembatan, dan telepon namun juga syarat lingkungan
fisikis mereka (Ariyanti et al., 2020).

Dalam menganalisis kelayakan bisnis hendak nya aspek politik perlu pula dikaji untuk

memperkirakan bahwa situasi politk waktu bisnis di bangun dan di implementasikan tidak

akan sangat menghambat (Hanurdin et al., 2020), sehingga kajian menjadi layak, situasi
politik bisa di ketahui melalui informasi-informasi dan media masa (Hendrastuty et al.,

2021). Analisis pada bidang poitik merupakan menjadi berikut :

1. Isu strategis isu Strategis merupakan suatu isu pemberitaan sosial yg meliputi gossip
publik yg berkaitan dengan perubahan lingkungan, masyrakat serta pemerintahan
(Larasasati & Natasya, 2017).

2. Penyelenggaraan pemerintah penyelenggaraan, pemerintahan artinya suatu rangkaian
atau struktur kepemerintahan didalam suatu daerah tertentu (Ahdan et al., 2021).

3. Kerjasama pemerintah kerjasama pemerintah ialah suatu perjanjian pemerintah suatu
wilayah dengan pihak — pihak lainya. Agar pemerintah mau bekerjasama menggunakan
perusahaan (Oktaviani et al., 2022).

SIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil yang telah peneliti lakukan dapat ditarik kesimpulan bahwa studi
kelayakan bisnis merupakan peneliti yang menyangkut berbagai aspek baik dari aspek
ekonomi, social,ekonomi serta budaya, aspek pasar serta pemasaran, aspek teknis dan
teknologi sampai menggunakan aspek manajemen serta keuangannya, dimana hal itu
dipergunakan buat dasar penelitian studi kelayakan dan hasilnya digunakan buat
mengambil sebuah keputusan. Tidak hanya itu tetapi aspek ekonomi, sosial, politik sangat
penting dalam studi kelayakan usaha. Karena sebuah bisnis tidak lepas asal analisi
ekonomi yg berorientasi di laba yang sebesar besarnya. Sebuah usaha juga berkaitan
dengan lingkugan sosial politik karena usaha tidak akan berjalan dengan baik tanpa adanya
dukungan sosial dari masyarakat dan politik pemerintah.
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Saran

Berdasarkan uraian diatas, peneliti menyarankan pada pelaku usaha supaya dapat lebih
detail pada menganalisa bisnis. Hal ini bertujuan supaya usaha tersebut berjalan
menggunakan baik dan bisa terus berkembang dalam rangka pencapaian tujuan dan
pemenuhan kebutuhan masyarakat.
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