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Abstrak

Pajak Pertambahan Nilai atau PPN adalah pemungutan pajak terhadap tiap
transaksi/perdagangan jual beli produk/jasa dalam negeri kepada wajib pajak orang
pribadi, badan usaha maupun pemerintah Istilah PPN dalam Bahasa Inggris dikenal dengan
Goods and Services Tax (GST) atau Value Added Tax (VAT). Pajak ini bersifat tidak
langsung, objektif dan non kumulatif.. Dalam Penelitian ini peneliti menggunakan metode
literatur atau studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui
membaca jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di
perpustakaan maupun internet.berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka
dapat ditarik kesimpulan bahwa PPN sebagai pajak objektifSebagai pajak objektif,
Sebagai pajak objektif timbulnya kewajiban untuk membayar PPN ditentukan oleh adanya
objek pajak, PPN sebagai pajak atas konsumsi dalam negeri Sebagai pajak atas konsumsi
umum dalam negeri, PPN hanya dikenakan atas KonsumsiBarang Kena Pajak dan/atau

Jasa Kena Pajak yang dilakukan di dalam negeri.

Kata kunci: Pajak Pertambahan Nilai, Metode Literatur

PENDAHULUAN

Pajak Pertambahan Nilai atau PPN adalah pemungutan pajak terhadap tiap
transaksi/perdagangan jual beli produk/jasa dalam negeri kepada wajib pajak orang
pribadi, badan usaha maupun pemerintah Istilah PPN dalam Bahasa Inggris dikenal dengan
Goods and Services Tax (GST) atau Value Added Tax (VAT). Pajak ini bersifat tidak
langsung, objektif dan non kumulatif (Yusuf, 2021) (Ribhan & Yusuf, 2016). Maksudnya,
pajak tersebut dibayarkan secara langsung oleh pedagang, melainkan dibayarkan oleh
konsumen (Anggarini, Putri, et al., 2021) (Putri & Ghazali, 2021). Sehingga, dikatakan
tidak langsung karena konsumen tidak membayar secara langsung ke pemerintah (Putri,
2021). Dimulai sejak 1 Juli 2016, PKP (Pengusaha Kena Pajak) seluruh Indonesia

diwajibkan untuk membuat nota atau faktur pajak elektronik (e-faktur) guna menghindari

Pusdansi.org 1



Pusdansi.org
Volume 2 (9), 2022

pembuatan faktur pajak palsu untuk pemungutan PPN kepada para konsumen
(ANGGARINI & PERMATASARI, 2020) (Lina & Permatasari, 2020).

KAJIAN PUSTAKA
Pengertian Pajak PertambahanNilai
1. PPN adalah pajak tidak langsung

PPN adalah pajak tidak langsung yang dikenakan atas “konsumsi barang atau jasa
(General Indirect Tax on Consumption) (Permatasari, n.d.) (Defia Riski Anggarini,
2020).

2. PPN sebagai pajak objektif Sebagai pajak objektif timbulnya kewajiban untuk
membayar PPN ditentukan olehadanya objek pajak (Permatasari & Anggarini, 2020).

3. PPN sebagai pajak atas konsumsi dalam negeri Sebagai pajak atas konsumsi umum
dalam negeri, PPN hanya dikenakan atas konsumsi barang kena pajak dan/atau jasa
kena pajak yang dilakukan di dalam negeri (Maryana & Permatasari, 2021) (Ahluwalia
etal., 2021).

Objek Pajak Pertambahan Nilai

Pajak Pertambahan Nilai (PPN) dikenakan tas hal-hal sebagai berikut:

a. Penyerahan Barang Kena Pajak di dalam Daerah Pabean yang dilakukan oleh Pengusaha
b. Impor Barang Kena Pajak;

c. Penyerahan Jasa Kena Pajak di dalam Daerah Pabean yang dilakukan oleh Pengusaha;

d. Pemanfaatan Barang Kena Pajak tidak berwujud dari luar Daerah Pabean di dalam

Daerah Pabean

e. Pemanfaatan Jasa Kena Pajak dari luar Daerah Pabean di dalam Daerah Pabean
(Damayanti et al., 2020).

f. Ekspor Barang Kena Pajak oleh Pengusaha Kena Pajak
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g. Ekspor Barang Kena Pajak tidak berwujud oleh pengusaha kena pajak
h. Ekspor Jasa Kena Pajak oleh pengusaha kena pajak
Jenis barang yang tidak dikenakan PPN

1. Barang hasil pertambangan atau hasil pengeboran yang diambil langsung dari sumber

nya, meliputi:

a. minyak mentah.

b. Gas bumi

c. Panas bumi.

d. Pasir dan kerikil

e. Batu bara sebelum diproses menjadi briket batu bara

f. Bijih timah, bijih emas, bijih tembaga, bijih nikel, bijih perak ,serta bijih bauksit.

g. Barang hasil pertambangan dan pengeboran lainya yang diambil langsung dari

sumbernya (Anggarini, 2021) (Anggarini, Nani, et al., 2021)

2. Barang kebutuhan pokok yang sangat dibutuhkan oleh rakyat banyak, yaitu sebagai
berikut:

a. Segala jenis beras dan gabah, seperti berats putih, beras merah, beras ketan hitamatau

beras ketan puth dalam bentuk:
¢ Beras berkulit (padi atau gabah) selain untuk benih;
e Digiling

¢ Beras setengah giling atau digiling seluruhnya, disosoh, dikilapkan maupuntidak,; beras

pecah;

e Menir (groats) dari beras
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b. Segala jenis jagung, seperti jagung putih, jagung kuning, jagung kuning, jagungkuning
kemerahan atau popcorn (jagung brondong), dalam bentuk

e Jagung yang telah dikupas maupun belum/jagung tongkol dan biji jagung/jagung
pipilan;

e Menir (groats)/beras jagung, sepanjang masih dalam bentuk butiran Sagu, dalam bentuk:

e Empulur sagu
e Tepung, tepung kasar dan bubuk dari sagu

c. Segala jenis kedelai, seperti kedelai putih, kedelai hijau, kedelai kuning atau kedelai

hitam dalam bentuk pecah atau utuh.
3. Garam baik yang beryodium maupun tidak beryodium termasuk
e Garam meja;

e Garam dalam bentuk curah atau kemasan 50 kg atau lebih, dengan kadar NaCL 94,7 %

(dry basis)

4. Makanan dan minuman yang disajikan di hotel, restoran, rumah makan,warung dan
sejenisnya Barang-barang tersebut meliputi makanan dan minuman baik yangdikonsumsi
di tempat maupun tidak; tidak termasuk makanan danminumanyang diserahkan oleh usaha

catering atau usaha jasa boga (Octavia et al., 2020) (Fitranita & Wijayanti, 2020).
5. Uang, emas batangan, dan surat-surat berharga (Haqg, 2020).
C. SubyekPajakPertambahanNilai

1. Pengusaha Pengusaha adalah orang pribadi atau badan dalam bentuk apapun yang
dalam lingkungan perusahaan atau pekerjaannya menghasilkan barang, mengimpor bar
ang, mengekspor barang, melakukan usaha perdagangan, memanfaatkan barang tidak
berwujud dari luardaerah pabean, melakukan usaha jasa atau memanfaatkan jasa dari luar
daerah pabean (Khamisah et al., 2020) (Nani & Lina, 2022).

2. Pengusaha kena pajak Pengusaha adalah pengusaha yang mengekspor BKP yang telah
dikukuhkan sebagai PKP (Nani & Ali, 2020).
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3. Pengusaha kecil Pengusaha kecil adalah pengusaha yang dalam satu tahun buku
melakukan penyerahan (Ahluwalia, 2020) (Larasati Ahluwalia, 2020).

a. BKP dengan jumlah peredaran bruto tidak lebih dari Rp 240.000.000,00

b. JKP dengan jumlah peredaran bruto tidak lebih dari Rp 120.000.000,004.

4. Hubungan istimewa Berdasarkan pasal 2 UU PPN 1984, hubungan istimewa dapat

terjadi, karena :
1) Penyertaan

a. Pengusaha yang mempunyai penyertaan langsung atau tidak langsung sebesar25% atau

lebih dari pada pengusaha lain (Rahmawati & Nani, 2021).

b. Hubungan antar digabung pengusaha dengan penyertaan 25% atau lebih pada dua
pengusaha atau lebih (Lina & Nani, 2020) (Nani et al., 2021).

¢. Hubungan antara dua pengusaha atau lebih yang modalnya sebesar 25% ataulebih

dipegang oleh satu pengusaha (Nani, 2019).

2) Penguasaan manajemen Pengusaha yang satu menguasai pengusaha lainnya atau dua
atau lebih pengusaha berada di bawah penguasaan pengusaha yang sama baik langsung
maupun tidak langsung (Nani, 2020) (View of Exploring the Relationship between Formal
Management Control Systems, Organisational Performance and Innovation_ The Role of
Leadership Characteristics.Pdf, n.d.).

3) Hubungan kekeluargaan

a. Hubungan keluarga baik sedarah maupun semenda dalam garis keturunan lurussatu

derajat dan/atau kesamping satu derajat (Novita & Husna, 2020Db) .
b. Sedarah lurus satu derajat: ayah, ibu dan anak.

c. Sedarah ke samping satu derajat: kakak dan adik

d. Semenda lurus satu derajat: mertua dan anak tiri

e. Semenda ke samping satu derajat: ipar

f. Hubungan antara suami istri jika ada perjanjian pemisahan harta dan penghasilan (Novita
& Husna, 2020a) (Novita et al., 2020).
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D. Tarif PajakPertambahanNilai

1) Tarif Pajak Pertambahan Nilai

2) Tarif PPN yang berlaku saat ini adalah 10%

3) Tarif PPN atas ekspor BKP adalah 0%

4)Dengan PP, tarif PPN dapat diubah serendah-rendahnya 5% dan setinggi tingginyal5%
METODE

Dalam artikel ini, metode yang digunakan adalah metode literatur. Metode literatur atau
studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui membaca
jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di
perpustakaan maupun internet (Dhiona Ayu Nani, 2021). Adapun sifat dari penelitian ini

adalah analisis deskriptif, yakni penguraian secara teratur data yang telah diperoleh,
kemudian diberikan pemahaman dan penjelasan agar dapat dipahami dengan baik oleh
pembaca (Lina et al., 2021). Penulis menggunakan beraneka variasi sumber pustaka dan
data sensus internet yang membeberkan seputar Tanggungjawab sosial dalam manajemen.
Untuk memperoleh data/isu penulis mengolah data dari beraneka variasi sumber isu iternet
(Ameraldo & Ghazali, 2021). Berbagai macam variasi dan sumber rujukan yang tersedia

menciptakan penulisan artikel ilmiah ini berjalan dengan baik (Fauzi et al., 2021).

HASIL DAN PEMBAHASAN

E. DasarPengenaanPajak (DPP)

Dasar Pengenaan Pajak adalah dasar yang dipakai untuk menghitung pajak yang terutang,
berupa: Jumlah Harga Jual, Penggantian, Nilai Impor, Nilai Ekspor, atau nilai lain yang
ditetapkan dengan Peraturan Menteri Keuangan (Pratama et al., 2022).

1. Harga Jual adalah nilai berupa uang, termasuk semua biaya yang diminta
atauseharusnya diminta oleh penjual karena penyerahan Barang Kena Pajak (BKP),
tidaktermasuk PPN yang dipungut menurut Undang-Undang PPN dan potongan hargayang
dicantumkan dalam Faktur Pajak..

2. Penggantian adalah nilai berupa uang, termasuk semua biaya yang diminta
atauseharusnya diminta oleh pengusaha karena penyerahan Jasa Kena Pajak

(JKP),eksporJasa Kena Pajak, atau ekspor Barang Kena Pajak Tidak Berwujud, tetapi
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tidaktermasuk PPN yang dipungut menurut Undang-Undang PPN dan potongan hargayang
dicantumkan dalam Faktur Pajak atau nilai berupa uang yang dibayar atauseharusnya
dibayar oleh penerima jasa karena pemanfaatan Jasa Kena Pajak dan/atauoleh penerima
manfaat Barang Kena Pajak Tidak Berwujud

3. Nilai Impor adalah nilai berupa uang yang menjadi dasar penghitungan bea
masukditambah pungutan lainnya yang dikenakan pajak berdasarkan ketentuan dalam
peraturan perundang-undangan Pabean untuk Impor BKP, tidak termasuk PPN
yangdipungut menurut Undang-Undang PPN

4. Nilai Ekspor adalah nilai berupa uang, termasuk semua biaya yang diminta
atauseharusnya diminta oleh eksportir

5. Nilai lain adalah nilai berupa uang yang ditetapkan sebagai Dasar Pengenaan
Pajakdengan Keputusan Menteri Keuangan

Nilai lain yang ditetapkan sebagai Dasar Pengenaan Pajak adalah sebagai berikut:

1. Untuk pemakaian sendiri BKP dan/atau JKP adalah Harga Jual atau Penggantiansetelah
dikurangi laba kotor;

2. Untuk pemberian cuma-cuma BKP dan/atau JKP adalah Harga Jual atau
Penggantiansetelah dikurangi laba kotor;

3. Untuk penyerahan media rekaman suara atau gambar adalah perkiraan harga jual rata-
rata;

4. .Untuk penyerahan film cerita adalah perkiraan hasil rata-rata per judul film (Fauzi et al.,
2021) (Suwarni & Handayani, 2021)

5. Untuk penyerahan produk hasil tembakau adalah sebesar harga jual eceran;

6. Untuk Barang Kena Pajak berupa persediaan dan/atau aktiva yang menurut
tujuansemula tidak untuk diperjualbelikan, yang masih tersisa pada saat pembubaran
perusahaan, adalah harga pasar wajar

7. untuk penyerahan Barang Kena Pajak dari pusat ke cabang atau sebaliknya dan/atau
penyerahan Barang Kena Pajak antar cabang adalah harga pokok penjualan atau harga
perolehan (Suwarni & Handayani, 2021) (Sari & Sukmasari, 2018).

8. untuk penyerahan Barang Kena Pajak melalui juru lelang adalah harga lelang;

9. untuk penyerahan jasa pengiriman paket adalah 10 % (sepuluh persen) dari jumlah yang
ditagih atau jumlah yang seharusnya ditagih (Ameraldo & Ghazali, 2021).

10. untuk penyerahan jasa biro perjalanan atau jasa biro pariwisata adalah 10% (sepuluh
persen) dari jumlah tagihan atau jumlah yang seharusnya ditagih (Ahluwalia, 2020).
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Tata caramenghitung PajakPertambahan Nilai

Cara menghitung PPN

PN = Dasar Pengenaan Pajak (DPP) x tarif pajak

Contoh PKP “A” menjual tunai BKP kepada PKP “B” dengan harga jual sebesar Rp
50.000.000,00 PPN yang terutang adalah sebagai berikut: 10% x Rp 50.000.000,00 = Rp
5.000.000,00 PPN sebesar Rp 5.000.000,00 tersebut merupakan pajak keluaran, yang
dipungut oleh PKP “A” sedangkan bagi PKP “B”, PPN tersebut merupakan pajak masuka
(Fauzi et al., 2020).

SIMPULAN
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan bahwa

1. PPN adalah pajak tidak langsung PPN adalah pajak tidak langsung yang dikenakan atas

“konsumsi barang atau jasa ’(General Indirect Tax on Consumption).

2. PPN sebagai pajak objektifSebagai pajak objektif, Sebagai pajak objektif timbulnya

kewajiban untuk membayar PPN ditentukan olehadanya objek pajak

3. PPN sebagai pajak atas konsumsi dalam negeri Sebagai pajak atas konsumsi umum
dalam negeri, PPN hanya dikenakan atas Konsumsi Barang Kena Pajak dan/atau Jasa Kena
Pajak yang dilakukan di dalam negeri.
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