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Abstrak

Tax Planning adalah suatu kapasitas yang dimiliki oleh wajib pajak (WP) untuk menyusun
aktivitas keuangan guna menmdapat pengeluaran (beban) pajak yang minimal. secara
teoritis, tax planning dikenal sebagai effective tax planning, yaitu seorang wajib pajak
berusaha mendapat penghematan pajak (tax saving) melalui prosedur penghindaran pajak
(tax avoidance) secara sistematis sesuai ketentuan UU Perpajakan. Dalam Penelitian ini
peneliti menggunakan metode literatur atau studi kepustakaan dilakukan dengan mencari
data atau informasi riset melalui membaca jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan
bahan publikasi yang tersedia di perpustakaan maupun internet. Berdasarkan hasil
penelitian yang telah dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan bahwa pajak yang akan
dipungut ada berbagai tipe pajak yang harus menjadi pertimbangan utama baik berupa
pajak langsung maupun pajak tidak langsung serta cukai seperti PPh Badan dan OP, Pajak
atas Capital Gain Withholding tax, gaji, upah, sewa, bunga, dan royalty, Pajak atas ekspor,

impor dan bea masuk, Pajak atas undian/hadiah dan Bea Matera

Kata kunci: Tax Planning, Metode Literatur

PENDAHULUAN

Seiring dengan perkembangan dunia usaha dan kompleksitas bisnis,perkembangan dunia
bisnis dipengaruhi oleh ketentuan peraturan perundang-undangan perpajakan (Yusuf,
2021) (Ribhan & Yusuf, 2016). Pengaruh tersebut cukup berarti, sehingga bagi para
eksekutif komponen pajak merupakan komponen yang perlu mendapatkan perhatian
khusus (Anggarini, Putri, et al., 2021) (Putri & Ghazali, 2021). Walaupun pajak
berpengaruh terhadap segala aspek kehidupan perseorangan dan keputusan bisnis, tidaklah
berarti bahwa pajak tersebut tidak dapat dikendalikan (Putri, 2021). Memahami dengan
baik ketentuan peraturan perundang-undangan perpajakan serta perkembangan dan
perubahannya, pada hakikatnya pajak tersebut akan dapat dimanajemeni dengan berhasil
(ANGGARINI & PERMATASARI, 2020) (Lina & Permatasari, 2020). Salah satu fungsi
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manajemen pajak adalah perencanaan pajak (tax planning) (LIA FEBRIA LINA, 2019).
Perencanaan pajak itu sendiri sesungguhnya merupakan tindakan penstrukturan yang
terkait dengan konsekuensi potensi pajaknya (Permatasari, n.d.) (Defia Riski Anggarini,
2020). Tujuannya adalah bagaimana pengendalian tersebut dapat mengefisiensikan jumlah
pajak yang akan dibayar (Maryana & Permatasari, 2021) (Ahluwalia et al., 2021). Dalam
penyusunan perencanaan pajak harus sudah memahami secara mendalam tentang
peraturan-peraturan perpajakan dan selalu mengikuti perkembangan dan perubahan agar

perencanaan pajak dapat berfungsi dengan baik dan tidak terjadi suatu kesalahan.
KAJIAN PUSTAKA
Pengertian Perencanaan Pajak

Perencanaan pajak adalah salah satu cara yang dapat dimanfaatkan oleh wajib pajak dalam
melakukan manjemen perpajakan usaha atau penghasilannya, namun perlu diperhatikan
bahwa perencaan pajak yang dimaksud adalah perencanaan pajak tanpa melakukan
pelanggaran konstitusi atau Udang-Undang Perpajakan yang berlaku (Maryana &
Permatasari, 2021) (Ahluwalia et al., 2021). Tax Planning adalah suatu kapasitas yang
dimiliki oleh wajib pajak (WP) untuk menyusun aktivitas keuangan guna menmdapat
pengeluaran (beban) pajak yang minimal (Damayanti et al., 2020). secara teoritis, tax
planning dikenal sebagai effective tax planning, yaitu seorang wajib pajak berusaha
mendapat penghematan pajak (tax saving) melalui prosedur penghindaran pajak (tax
avoidance) secara sistematis sesuai ketentuan UU Perpajakan (Hoffman, 1961) (Riski,
2018). Dalam sudut pandang perencanaan pajak, tax avoidance yang dilakukan oleh wajib
pajak adalah sah dan secara yuridis sehingga tidak bisa ditetapkan pengenaan pajak.
pengertian dari tax avoidance adalah upaya pengurangan utang pajak secara konstitusional
(international tax glossary, 2005) (Anggarini, 2021) (Anggarini, Nani, et al., 2021).
Menurut Gunawan, yang dikutip oleh Lumbantoruan (Lumbantoruan : 1996:485), tax
planning merupakan upaya legal yang bisa dilakukan oleh wajib pajak (Octavia et al.,
2020) (Fitranita & Wijayanti, 2020) . Tindakan itu legal karena penghematan pajak hanya
dilakukan dengan memanfaatkan hal-hal yang tidak diatur (loopholes). Rencana
meminimalkan pajak dapat ditempuh misalnya, mengambil ketentuan yang sebesar-
besarnya dari ketentuan mengenai pengecualian dan pemotongan atau pengurangan yang

diperkenankan (Khamisah et al., 2020). Pada umumnya tax planning adalah untuk
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meminimumkan kewajiban pajak (Nani & Lina, 2022) (Nani & Ali, 2020). Rencana
meminimalkan pajak dapat ditempuh dengan cara, mengambil keuntungan yang sebesar-
besarnya dari ketentuan mengenai pengecualian dan potongan atau pengurangan yang
diperkenankan, hal ini dapat memanfaatkan penghasilan yang dikecualikan sebagai obyek
pajak sesuai dengan pasal 4 ayat 3 (Rahmawati & Nani, 2021). Ketidakpatuhan terhadap
undang-undang dapat dikenakan sanksi administrasi maupun sanksi pidana. Tetapi kedua
sanksi itu merupakan pemborosan sumber daya sehingga perlu dieliminasi melalui tax
planning yang baik (Lina & Nani, 2020) (Nani et al., 2021). Maka dalam rangka
optimalisasi alokasi sumber dana manajemen akan dilakukan perencanaan pembayaran
yang tidak lebih (dapat mengurangi optimalisasi alokasi sumber daya) dan tidak kurang
(supaya tidak membayar sanksi administrasi yang merupakan pemborosan dana) (Nani,
2019). Perencanaan pajak selalu dimulai dengan meyakinkan apakah suatu transaksi atau
fenomena terkena pajak (Nani, 2020) (View of Exploring the Relationship between Formal
Management Control Systems, Organisational Performance and Innovation_ The Role of
Leadership Characteristics.Pdf, n.d.). Kalau terkena pajak apakah dapat diupayakan untuk
dikecualikan atau dikurangin jumlah pajaknya, selanjutnya apakah pembayaran pajak yang
dimaksud dapat ditunda pembayaran dan lain sebagainya (Novita & Husna, 2020b). Akhir
dari prosedur perpajakan adalah pembayaran pajak. Tentu lebih menguntungkan jika
perusahaan membayar pajak pada saat terakhir dari pada penyetoran dilakukan jauh
sebelumnya (Novita & Husha, 2020a) (Novita et al., 2020).

Tahapan dalam perencanaan pajak
1. Menganalisis Informasi yang Ada

Tahap pertama dari perencanaan pajak adalah menganalisis komponen yang berbeda
atas pajak yang terlibat dalam suatu proyek dan menghitung seakurat mungkin beban
pajak yang ditaanggung (Pratama et al., 2022). Hal ini hanya bisa dilakukan dengan
mempertimbangkan masing masing elemen dari pajak, baik secara sendiri-sendiri
maupun secara total pajak yang harus dapat dirumuskan sebagai perencanaan pajak
yang paling efisien (Sedyastuti et al., 2021) (Suwarni et al., 2021).

2. Buat Satu Model atau Lebih Rencana Besarnya Pajak Pilih bentuk transaksi operasi
atau hubungan internasional (Strategi Pengembangan Bisnis Usaha Mikro Kecil

Menengah Keripik Pisang Dengan Pendekatan Business Model Kanvas, 2020) (Fauzi
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et al., 2021). Pada hampir semua sistem perpajakan internasional, paling tidak ada dua
negara yang ditentukan lebih dahulu. Dari sudut pandang perpajakan, proses
perencanaan tidak bisa berada di luar dari tahapan pemilihan transaksi, operasi, dan

hubungan yang paling menguntungkan (Suwarni & Handayani, 2021).

3. Evaluasi atas Perencanaan Pajak Tax planning sebagai suatu perencanaan yang
merupakan bagian kecil dari seluruh perencanaan strategis perusahaan (Suwarni &
Handayani, 2021). Oleh karena itu, perlu dilakukan evaluasi untuk melihat sejauh
mana hasil pelaksanaan suatu perencanaan pajak terhadap beban pajak, perbedaan laba
kotor, dan pengeluaran selain pajak atas berbagai alternatif perencaan (Fauzi et al.,
2020) (Anggarini, Nani, et al., 2021).

4. Mencari Kelemahan Dan Kemudian Memperbaiki Kembali Rencana Pajak Untuk
mengatakan bahwa hasil suatu perencanaan pajak baik atau tidak, tentu harus
dievaluasi melalui berbagai rencana yang dibuat. Tindakan perubahaan (up to date
planning) harus tetap dijalankan walaupun diperlukan penambahan biaya atau

kemungkinan keberhasilannya sangat kecil (Larasati Ahluwalia, 2020).

5. Memutakhirkan Rencana Pajak Meskipun suatu rencana pajak telah dilaksanakan dan
proyek juga telah berjalan, tetap perlu diperhitungkan setiap perubahan yang terjadi,
baik dari undang-undang maupun pelaksanaannya sesuai negara di mana aktivitas
tersebut dilakukan yang dapat berdampak terhadap komponen suatu perjanjian (Lina
& Ahluwalia, 2021)..

Aspek — aspek yang ada dalam perencanaan pajak.
Aspek — aspek dalam perencanaan pajak diantaranya :
1.Aspek Formal dan Administratif.

o Kewajiban mendaftarkan diri untuk memperoleh NPWP dan Nomor Pengukuhan

Pengusaha Kena Pajak
e Menyelenggarakan pembukuan atau pencatatan

e Memotong dan/atau memungut pajak

Pusdansi.org 4



Pusdansi.org
Volume 2 (9), 2022

e Membayar pajak

e Menyampaikan surat pemberitahuan

2. Aspek Material Basis perhitungan pajak adalah objek pajak. Dalam rangka optimalisasi
alokasi sumber dana , Manajemen akan merencanakan pembayaran pajak yang tidak lebih
dan tidak kurang . Untuk itu, objek pajak harus dilaporkan secara benar dan lengkap
(Saipulloh Fauzil, 2020) (Febrian Eko Saputra, 2018).

METODE

Dalam artikel ini, metode yang digunakan adalah metode literatur. Metode literatur atau
studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui membaca
jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di
perpustakaan maupun internet (Dhiona Ayu Nani, 2021). Adapun sifat dari penelitian ini
adalah analisis deskriptif, yakni penguraian secara teratur data yang telah diperoleh,
kemudian diberikan pemahaman dan penjelasan agar dapat dipahami dengan baik oleh
pembaca (Lina et al., 2021). Penulis menggunakan beraneka variasi sumber pustaka dan
data sensus internet yang membeberkan seputar Tanggungjawab sosial dalam manajemen.
Untuk memperoleh data/isu penulis mengolah data dari beraneka variasi sumber isu
internet. Berbagai macam variasi dan sumber rujukan yang tersedia menciptakan penulisan
artikel ilmiah ini berjalan dengan baik.

Strategi Tax Planning (Perencanaan Pajak)

Untuk menyusun Tax Planning (Perencanaan Pajak), perusahaan (Wajib Pajak) perlu
mengetahui apa saja strategi yang dapat digunakan, yaitu antara lain:

1. Tax Saving (Penghematan Pembayaran Pajak) Tax Saving (Penghematan Pembayaran
Pajak) adalah merupakan upaya Perusahaan (Wajib Pajak) untuk mengefisiensikan beban
pajak melalui pemilihan alternatif pengenaan pajak dengan tarif yang lebih rendah.

2. Tax Avoidance (Penghindaran Pajak) Tax Avoidance (Penghindaran Pajak) adalah
merupakan upaya Perusahaan (Wajib Pajak) untuk mengefisiensikan beban pajak dengan
cara menghindari pengenaan pajak melalui transaksi yang bukan objek pajak.

3. Menghindari Pelanggaran Terhadap Peraturan Perpajakan yang Berlaku. Perusahaan
(Wajib Pajak) berusaha menghindari Pelanggaran Terhadap Peraturan Perpajakan yang
Berlaku agar tidak terkena :

a. Sanksi Administrasi, berupa bunga, denda atau kenaikan.
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b.Sanksi Pidana, berupa pidana atau kurungan. Untuk dapat menghindari Pelanggaran
Terhadap Peraturan Perpajakan yang Berlaku dapat dilakukan dengan cara :

a. Dengan menguasai peraturan pajak yang berlaku.

b. Disiplin dalam menjalankan kewajiban perpajakan, meliputi perhitungan pajak yang
benar serta pembayaran dan pelaporan pajak tepat waktu.

Penundaan Pembayaran Kewajiban Pajak Penundaan

Pembayaran Kewajiban Pajak dilakukan dengan cara menunda pembayaran kewajiban
pajak tanpa melanggar peraturan yang berlaku.

Mengoptimalkan Kredit Pajak yang Diperkenankan

Perusahaan (Wajib Pajak) seringkali kurang mendapat informasi mengenai pembayaran
pajak yang dapat dikreditkan. Sehingga perlu mempelajari tentang kredit pajak PPh dan
PPN (Sari & Sukmasari, 2018).

Menghindari kesalahan perhitungan pajak Perusahaan (Wajib Pajak) harus menghitung
pajak dengan benar agar tidak menimbulkan kurang bayar atau lebih bayar yang dapat
menimbulkan sanksi perpajakan atau pemeriksaan pajak yang tidak perlu (Rosmalasari,
2017).

Motivasi dilakukan Tax Planning Motivasi dilakukannya tax planning bersumber dari
tiga unsur perpajakan :

1.Tax policy Kebijaksanaan perpajakan merupakan alternatif dari berbagai sasaran yang
hendak dituju dalam sistem perpajakan (Ameraldo & Ghazali, 2021). Dari berbagai aspek
kebijaksanaan pajak ada faktor-faktor yang mendorong dilakukannya perencanaan pajak
yaitu :

A.Pajak yang akan dipungut

Ada berbagai tipe pajak yang harus menjadi pertimbangan utama baik berupa pajak
langsung maupun pajak tidak langsung serta cukai seperti :

e PPh Badan dan OP
¢ Pajak atas Capital Gain dan Withholding tax, gaji, upah, sewa, bunga, dan royalty
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e Pajak atas ekspor, impor dan bea masuk
e Pajak atas undian/hadiah

e Bea Matera

Siapa yang akan dijadikan subyek pajak

Indonesia mengadakan pemisahan antara Badan Usaha dengan pribadi pemiliknya
(pemegang saham), yang akan menimbulkan pajak ganda. Adanya perbedaan perlakuan
perpajakan atas pembayaran dividen kepada pemegang saham dari Badan Usaha dimana
pemegang saham adalah orang pribadi atau perorangan dan pemegang saham adalah
berbentuk Badan Usaha (PT), maka disini menimbulkan usaha untuk perencanaan pajak
dengan baik agar beban pajaknya rendah dan meringankan arus kas (cashflow) perusahaan
sehingga bisa dimanfaatkan untuk tujuan lain. Disamping itu adanya pertimbangan untuk

menunda pembayaran (Ameraldo et al., 2019).
Apa saja yang merupakan objek pajak

Adanya perlakuan perpajakan yang berbeda atas obyek pajak yang secara ekonomis
hakekatnya sama akan menimbulkan usaha perencanaan pajak, agar beban pajak rendah.
Jadi karena objek pajak merupakan basis perhitungan (tax bases) besarnya pajak, maka
dalam rangka optimalisasi alokasi sumber dana, manajemen akan merencanakan pajak

yang tidak lebih dan tidak kurang.
D.Berapa besarnya tarif pajak

Adanya penerapan tarif yang diterapkan di Indonesia mengakibatkan seseorang perencana

pajak akan berusaha sedapat mungkin dikenakan tarif yang paling rendah.
SIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan bahwa
Tax Planning (perencanaan pajak) adalah proses mengorganisasi usaha wajib pajak
sekelompok wajib pajak sehingga utang pajaknya, baik pajak penghasilan maupun pajak
lainnya. Dan pada umumnya , perencanaan pajak merujuk pada proses merekayasa usaha

transaksi wajib pajak agar utang pajak berada dalam jumlah yang minimal tetapi masih
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dalam bingkai peraturan perpajakan. Jika perencanaan tepat maka akan menghasilkan
beban pajak minimal yang merupakan hasil dari perbuatan penghematan / penghindaran
pajak bukan karena penyelundupan pajak yang tidak berdasarkan pada peraturan

perundang — undangan
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