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Abstrak 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Profitabilitas, Leverage, Corporate Social 

Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan Pertambangan Subsektor Batubara yang Terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia Tahun 2017-2019. Populasi dalam penelitian ini adalah Perusahaan 

Pertambangan Subsektor Batubara yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2017–2019. 

Sampel penelitian yang digunakan sebanyak 21 perusahaan, dimana metode dalam pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling metode pengambilan sampel dengan kriteria tertentu. 

Metode analisis yang digunakan adalah Analisis Regresi Linear Berganda dengan terlebih dahulu 

melakukan Uji Asumsi Klasik yaitu Uji Normalitas, Autokorelasi, Multikolinearitas, dan 

Heteroskedastisitas. Pengujian hipotesis dilakukan dengan Uji Hipotesis Simultan dan Uji 

Hipotesis Parsial. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Profitabilitas dan Leverage secara 

parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Nilai Perusahaan, sedangkan Corporate Social 

Responsibility secara parsial tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahan. 

Kata Kunci: Profitabilitas, Leverage, Corporate, Social Responsibility 

 

PENDAHULUAN 

Pada dasarnya suatu perusahaan akan selalu berusaha untuk mencapai tujuan perusahaan, 

baik jangka panjang ataupun jangka pendek (Ramadhan & Setiawan, 2019). Salah satu 

tujuan jangka panjang perusahaan yaitu meningkatkan nilai perusahaan dan 

mensejahterakan pemegang saham, sedangkan untuk tujuan jangka pendek perusahaan 

adalah meningkatkan laba perusahaan dengan memanfaatkan sumber daya yang dimiliki 

(Novianti et al., 2016). Tujuan utama perusahaan yang telah go public pada umumnya 

adalah memaksimalkan nilai perusahaan untuk menarik perhatian investor dan 

memberikan perhatian penuh terhadap kegiatan operasional perusahaan (Hidayat, 2014). 

Nilai perusahaan adalah sebuah persepsi dari tujuan utama perusahaan terhadap nilai dari 

sebuah perusahaan yang digambarkan dengan harga saham. Harga saham terbentuk atas 

permintaan dan penawaran investor akan saham perusahaan, sehingga harga saham dapat 

dijadikan sebagai proksi nilai perusahaan (Rukmiati, 2017). Semakin baik nilai perusahaan 

di mata investor, maka harga saham juga semakin tinggi. Nilai perusahaan juga dapat 
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meningkat jika perusahaan di nilai memiliki prospek yang baik dimasa depan (Prayogo et 

al., 2017). 

Dalam berinvestasi para investor maupun calon investor perlu mengumpulkan beberapa 

informasi untuk dijadikan dasar pertimbangan pengambilan keputusan investasi (Sugirianta 

et al., 2019). Salah satu indikator yang digunakan investor untuk menilai perusahaan 

memiliki prospek yang baik dimasa depan atau tidak adalah rasio profitabilitas (Kananda, 

2013). Rasio profitabilitas adalah rasio yang digunakan untuk mengukur kemampuan 

dianggap penting karena profitabilitas sebagai indikator dalam mengukur kinerja keuangan 

suatu perusahaan sehingga dapat dijadikan acuan untuk menilai perusahaan (Sulistiani et 

al., 2020). Sehingga, semakin tinggi profitabilitas perusahaan maka investor juga akan 

semakin yakin untuk menanamkan modalnya pada perusahaan dan investor juga dapat 

merasakan dampak positif yang diberikan dengan mendapatkan return secara konsisten dan 

meminimalisir risiko ketika memilih untuk berinvestasi pada perusahaan yang memiliki 

tingkat return tinggi (Sulistiani, 2018). 

Selain profitabilitas rasio yang digunakan untuk mempengaruhi nilai perusahaan adalah 

leverage (Adrian et al., n.d.). Leverage adalah kemampuan suatu perusahaan memenuhi 

kewajiban jangka panjangnya, sehingga semakin tinggi leverage maka semakin tinggi juga 

operasional perusahaan yang dibiayai dengan hutang (Wahyudi, 2011). Maka resiko 

keberlanjutan usaha perusahaan akan semakin tinggi. Perusahaan dapat menggunakan 

leverage untuk memperoleh modal guna mendapatkan keuntungan yang lebih tinggi 

(Triyanti, 2019). Nilai perusahaan dapat meningkat apabila leverage dikelola dengan baik, 

hal ini dikarenakan pajak penghasilannya yang menurun sebagai akibat dari adanya beban 

bunga (Triyanti, 2019). Namun perlu diingat jika penggunaan hutang terlalu tinggi dapat 

menjadi boomerang bagi perusahaan karena akan membuat risiko kegagalan yang tinggi 

sebagai akibat dari melonjaknya beban bunga dan pokok hutang yang harus ditanggung 

perusahaan (Rukmiati, 2017). 

Dalam meningkatkan keuntungan, seringkali perusahaan melupakan pentingnya 

lingkungan, sehingga banyak terjadinya kasus pengeksploitasian sumber daya alam 

(Amanda, 2017). Tujuan perusahaan harus memperhatikan faktor non finansialnya supaya 

untuk memberikan perhatian terhadap lingkungan maupun masyarakat yang tinggal 

berdekatan dengan perusahaan tersebut dalam melakukan kegiatan operasionalnya (Lestari 

et al., 2019). Faktor non finansial yang dimaksud adalah melakukan program Corporate 

social responsibility (CSR) atau tanggungjawab sosial perusahaan (Amanda, 2017). 
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Berdasarkan masalah yang diuraikan diatas peneliti akan menggunakan penelitian yang 

merupakan penelitian replikasi ekstensi dari penelitian Evelyn Stacia & Juniarti (2015) 

yang berjudul “Pengaruh Pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR) terhadap 

Nilai Perusahaan”. Peneliti menambahkan variabel independen yaitu profitabilitas dan 

leverage dengan tahun periode penelitian 2017-2019 maka judul yang dapat di ambil oleh 

penelitian ini yaitu “Pengaruh Profitabilitas, Leverage, Corporate Social 

Responsibility Terhadap Nilai Perusahaan (Studi Empiris Pertambangan Subsektor 

Batu Bara Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia)”. 

 

KAJIAN PUSTAKA 

Stakeholder 

Stakeholder theory merupakan praktik dan juga berbagai kebijakan- kebijakan yang 

berkaitan dengan para pemangku kepentingan, pelaksanaan ketentuan hukum, nilai-nilai, 

apresiasi masyarakat dan lingkungan, serta kesiapan perusahaan didalam menjalankan 

bisnis dan dapat memberikan berkontribusi didalam pembangunan yang berkesinambungan 

(Dwinta, 2017). Stakeholder Theory berawal dari munculnya persepsi bahwa nilai (value) 

yang secara spesifik merupakan hal yang sangat berkaitan dengan kegiatan usaha (Hamidy, 

2017). Teori Stakeholder menjelaskan bahwa setiap perusahaan harus dapat memberikan 

perhatian terhadap stakeholder perusahaan, karena stakeholder dapat mempengaruhi dan 

juga memberikan pengaruh terhadap keberlangsungan hidup perusahaan pada aktivitas dan 

kebijakan yang dilaksakan perusahaan (Yolanda, 2017). Perusahaan didalam melakukan 

aktivitas sangat bergantung pada lingkungan dan sosial, maka sangat diperlukan 

kepercayaan stakeholder serta memberikannya posisi khusus di dalam pengambilan 

kebijakan dan juga keputusan yang akan diambil, sehingga dapat memberikan 

keberlangsungan hidup perusahaan yang menjadi tujuan perusahaan dapat tercapai 

(Fahrizqi, 2013). 

 

Profitalitas 

Profitabilitas merupakan kemampuan perusahaan dalam menghasilkan keuntungan atau 

memperoleh laba bersih dari aktivitas operasional perusahaan pada periode tertentu (Holis, 

2017). Tujuan para investor menanamkan saham pada perusahaan adalah agar 

mendapatkan return (Isnaini et al., 2017). Semakin tinggi kemampuan perusahaan 

memperoleh laba, maka semakin besar pula return yang diharapkan investor, sehingga 
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akan menjadikan nilai perusahaan menjadi lebih baik (Pamungkas, 2017). Profitabilitas 

adalah rasio yang digunakan untuk mengukur efektifitas manajemen berdasarkan hasil 

pengembalian dari penjualan investasi serta kemampuan perusahaan menghasilkan laba 

(profit) yang akan menjadi dasar pembagian dividen perusahaan (Hana et al., 2019). 

Profitabilitas digunakan untuk mengetahui apakah laba yang dihasilkan perusahaan sudah 

cukup jika dibandingkan dengan aset yang diinvestasikan (Sulistiani et al., 2021). 

 

Leverage 

Rasio solvabilitas atau leverage menunjukkan sejauh mana ekuitas atau modal suatu 

perusahaan dibiayai oleh utang. Semakin besar rasio solvabilitas menandakan aset dalam 

suatu perusahaan akan banyak dibiayai oleh hutang (Megawaty, 2015). Menurut (Putra et 

al., 2021) Leverage merupakan suatu hal kemampuan yang dimiliki perusahaan untuk 

memenuhi kewajiban finansialnya baik itu dalam jangka pendek maupun jangka panjang 

dan menghubungkan antara utang perusahaan terhadap modal, sehingga perusahaan yang 

sudah melakukan pinjaman akan mempunyai kewajiban atas beban bunga dan bunga 

pokok pinjaman (Yana et al., 2020). Leverage menggambarkan bagaimana pemakaian 

hutang dalam perusahaan untuk mendanai operasinal perusahaan. Pengelolaan leverage 

sangatlah penting, sebab keputusan dalam penggunaan hutang yang tinggi dapat 

meningkatkan nilai perusahaan yang dikarenakan adanya pengurangan atas pajak 

penghasila (Ahdan & Sari, 2020). 

 

Corporate Social Responsibility 

Corporate Social Responsibility (CSR) adalah gagasan yang membuat perusahaan tidak 

hanya bertanggungjawab dalam hal keuangannya saja, tetapi juga terhadap masalah sosial 

dan lingkungan sekitar perusahaan agar perusahaan dapat tumbuh secara berkelanjutan 

(Abdillah, 2020). Corporate Social Responsibility (CSR) merupakan bentuk perlindungan 

perusahaan terhadap lingkungan sekitar dan pengelolaan sumber daya yang ada dengan 

baik. Program CSR diharapkan dapat meningkatkan citra perusahaan, karena perusahaan 

dinilai memiliki rasa tanggung jawab sosial, dengan mengurangi dampak negative yang 

ditimbulkan dari aktivitas operasional perusahaan serta turut menyejahterakan masyarakat 

dan lingkungan sekitarnya (Megawaty & Subriadi, n.d.). Perusahaan sangat menginginkan 

peningkatan nilai perusahaan untuk keberlangsungan perusahaannya. Nilai perusahaan 

akan terjamin tumbuh secara berkelanjutan (sustainable) apabila perusahaan 
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memperhatikan dimensi ekonomi, sosial dan lingkungan hidup karena keberlanjutan 

merupakan keseimbangan antara kepentingan ekonomi, lingkungan dan masyarakat 

(Yolanda & Neneng, 2021). Dimensi tersebut terdapat di dalam penerapan Corporate 

Social Responsibility yang dilakukan perusahaan sebagai bentuk pertanggungjawaban dan 

kepedulian terhadap lingkungan. 

METODE 

Desain Penelitian 

Desain penelitian ini akan menggunakan pendekatan kuantitatif melalui pengukuran 

variabel penelitian berupa angka dan analisis data dilakukan dengan prosedur statistika 

(Romdhoni et al., 2012). Dalam penelitian ini data yang akan digunakan adalah nilai 

perusahaan, profitabilitas, leverage, dan CSR yang terdaftar pada perusahaan 

pertambangan sub sektor batu bara yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tahun 

2017-2019. 

Metodologi yang akan digunakan dalam penelitian adalah uji hipotesis, yaitu merupakan 

metode pengambilan keputusan yang didasarkan pada analisa data baik dalam percobaan 

terkontrol maupun observasi guna mendapatkan kesimpulan tentang populasi berdasarkan 

sampel yang ada. Uji hipotesis ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh profitabilitas, 

leverage, dan CSR terhadap nilai perusahaan. 

 

Populasi dan sampel 

Populasi merupakan kumpulan dari individu sejenis. Populasi dari penelitian ini adalah 

perusahaan pertambangan sub sektor batu bara yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI). Sedangkan sampel merupakan bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki 

oleh populasi tersebut. Adapun kriteria menggunakan metode purpose sampling sebagai 

berikut: 
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Metode Pengumpulan Data 

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder yaitu data kuantitatif 

yang diambil laporan tahunan (Annual Report) dan laporan keuangan perusahaan 

pertambangan sub sektor batu bara untuk periode 2017- 2019 di Bursa Efek Indonesia 

(BEI). 

Sumber data sekunder dalam penelitian ini diperoleh dari:  

1. Indonesia Capital Market Directory (ICMD).  

2. Bursa Efek Indonesia (BEI), dengan mengakses website www.idx.co.id  

3. Laporan Annual Report mengenai CSR. 

 

 

 

Tabel 1 Populasi Data 
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Penelitian 

Analisis Statistik Deskriptif 

Dalam bab ini akan dibahas mengenai hasil dan pembahsan dari pengujian pengaruh 

profotabilitas, leverage, corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan. Objek 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan Pertambangan subsektor 

Batubara yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2017 sampai dengan 2019. 

Perusahaan yang menjadi sampel dalam penelitian ini telah memenuhi persyaratan yang 

sudah ditentukan sebelumnya dalam pengambilan data, yaitu: 

1. Perusahaan telah terdaftar di BEI dan mempublikasikan laporan keuangan secara 

konsisten dan lengkap dari tahun 2017-2019.  

2. Menerbitkan laporan keuangan dan laporan Anuual Report mengenai CSR  

yang mencantumkan nilai variabel-variabel yang diteliti periode 2017-2019.  

Berdasarkan data yang telah diperoleh dari situs www.idx.co.id maka didapatkan 21 

perusahaan yang memenuhi kriteria sampel penelitian yang telah ditetapkan sehingga dapat 

dijadikan sebagai sampel dalam penelitian ini selama 3 tahun pengamatan, sehingga 

diperoleh sebanyak 63 data yang akan diobservasi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Normalisasi Data 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 2 Hasil Uji Statistik Deskriptif 

Tabel 3 Uji Normalisasi 
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Hasil Uji Multikoleniaritas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Autokorelasi 

 

 

 

Analisis Regresi Linier 

 

 

 

 

 

 

 

SIMPULAN DAN SARAN  

Kesimpulan 

Penelitian ini bertujan untuk mengetahui pengaruh dari variabel independen (Profitabilitas, 

Leverage, Corporate Social Responsibility) terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan 

Pertambangan Subsektor Batubara yang telah terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

selama tahun 2017 sampai dengan tahun 2019. Berdasarkan metode purposive sampling 

yang digunakan dalam penelitian diperoleh 21 data sampel perusahaan dikalikan dengan 

lama periode 3 tahun, sehingga jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

sebanyak 63 data yang di observasi. 

Tabel 4 Uji Multikoleniaritas 

Tabel 5 Uji Autokorelasi 

Tabel 6 Regresi Linier 
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Berdasarkan analisis dan pengujian yang telah dilakukan berdasarkan pembahasan pada 

bab sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Dalam penelitian ini profitabilitas, leverage, corporate sosial responsibility secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 

Pertambangan Subsector Batubara yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI).  

2. Dalam penelitian ini secara parsial Profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan Pertambangan Subsektor Batubara yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-2019. 

3. Dalam penelitian ini secara parsial Leverage berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai perusahaan Pertambangan Subsector Batubara yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia tahun 2017-2019.  

4. Dalam penelitian ini secara parsial Corporate Social Responsibility tidak 

berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan Pertambangan 

Subsektor Batubara yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-2019 

 

Saran 

Saran yang dapat diberikan dalam penelitian ini berdasarkan dari hasil penelitian dan 

pembahasan pada bab sebelumnya adalah sebagai berikut:  

1. Peneliti memberikan saran agar penelitian selanjutnya untuk dapat menambahkan 

atau mengganti variabel lain yang belum digunakan dalam penelitian ini.  

2. Penelitian ini berfokus pada perusahaan Pertambangan Subsektor Batubnara. Untuk 

itu penelitian selanjutnya disarankan mengambil sampel lain yang ada di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) agar dapat dibandingkan Nilai Perusahaan yang dilakukan oleh 

perusahaan lain.  

3. Bagi Penelitian selanjutnya disarankan dapat menambahkan variabel penelitian yang 

lebih berkaitan dengan nilai perusahaan sehingga dapat lebih diketahui faktor-faktor 

apa saja yang berkaitan dengan nilai perusahaan oleh perusahaan, lalu 

memperpanjang rentang waktu penelitian agar data yang diperoleh lebih relevan 

serta menggunakan sampel perusahaan yang lebih luas lagi agar hasil penelitian lebih 

bervariasi dan tidak hanya terfokus pada satu jenis perusahaan saja. 

 

 



  Pusdansi.org 

  Volume 1 (2), 2021 

10 Pusdansi.org 

jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/Ahttp://jur

nal.teknokrat.ac.id/index.php/AEJ 

http://jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/AE

REFERENSI 

Adrian, Q. J., Madani, M. F., El Hoby, H. M. H., & Dahlan, A. R. A. (N.D.). Knowledge 

Transfer Program (KTP) From International Islamic University Malaysia (IIUM): 

Leveraging Myentrepreneur2cloud And Network Of Mosque (Nom) To Obliterate 

Poverty In Malaysia. 

Ahdan, S., & Sari, P. I. (2020). Pengembangan Aplikasi Web Untuk Simulasi Simpan 

Pinjam (Studi Kasus: Lembaga Keuangan Syariah Bmt L-Risma. Jurnal Tekno 

Kompak, 14(1), 33–40. 

Amanda, D. (2017). Pengujian Kepuasan Sebagai Variabel Intervening Antara Pengaruh 

Kepercayaan Dan Atribut Produk Tabungan Batara Ib Terhadap Loyalitas Nasabah 

(Studi Pada Pt. Bank Tabungan Negara (Persero) Tbk, Kantor Cabang Syariah 

Palembang).[Skripsi]. Uin Raden Fatah Palembang. 

Dwinta, H. (2017). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Minat Membeli Barang Online: 

Studi Kasus Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Uin Raden Fatah 

Palembang.[Skripsi]. Uin Raden Fatah Palembang. 

FAHRIZQI, E. K. O. B. (2013). Pengaruh Latihan Kelentukan Kontraksi-Relaksasi (Pnf) 

Dan Kelentukan Statis Terhadap Keterampilan Gerak Kayang Pada Siswa Kelas X. 3 

Sma Negeri 1 Gading Rejo Tahun Ajaran 2012/2013. 

Hamidy, F. (2017). Evaluasi Efikasi Dan Kontrol Locus Pengguna Teknologi Sistem Basis 

Data Akuntansi. Jurnal Teknoinfo, 11(2), 38–47. 

Hana, P., Rusliyawati, R., & Damayanti, D. (2019). Pengaruh Media Richness Dan 

Frequently Update Terhadap Loyali Tas Civitas Akademika Perguruan Tinggi. Jurnal 

Tekno Kompak, 13(2), 7–10. 

Hidayat, R. (2014). Sistem Informasi Ekspedisi Barang Dengan Metode E-CRM Untuk 

Meningkatkan Pelayanan Pelanggan. Sisfotek Global. 

Holis, F. (2017). Pengaruh Pembiayaan Modal Bmt Surya Barokah Palembang Terhadap 

Peningkatan Pendapatan Dan Kesejahteraan Pengusaha Mikro.[Skripsi]. Uin Raden 

Fatah Palembang. 

Isnaini, F., Aisyah, F., Widiarti, D., & Pasha, D. (2017). Perancangan Sistem Informasi 

Akuntansi Penyusutan Aktiva Tetap Menggunakan Metode Garis Lurus Pada Kopkar 

Bina Khatulistiwa. Jurnal Tekno Kompak, 11(2), 50–54. 

Kananda, K. (2013). Tersambung Ke Sistem Grid Pada Rumah Tangga. Universitas 

Andalas, 2, 65–71. 

Lestari, P., Darwis, D., & Damayanti, D. (2019). Komparasi Metode Ecomomic Order 

Quantity Dan Just In Time Terhadap Efisiensi Biaya Persediaan. Jurnal Akuntansi, 

7(1), 30–44. 

Megawaty, D. A. (2015). Penerimaan Layanan Keuangan Dalam Belanja Online 

Berdasarkan Tingkatan Generasi. Institut Technology Sepuluh Nopember. 

Megawaty, D. A., & Subriadi, A. P. (N.D.). Penerimaan Layanan Keuangan Dalam 

Belanja Online Oleh Generasi Y. 

Novianti, H., Allsela, M., & Nurul. (2016). Penerapan Konsep Customer Relationship 

Management (Crm) Pada Sistem Informasi Penyewaan Lapangan Futsal Di Swadaya 

Futsal Palembang. Jurnal Sistem Informasi (JSI), 8(2), 2355–4614. 

Pamungkas, E. R. (2017). Pengaruh Dana Tabungan Terhadap Tingkat Pendapatan Pada 

Asuransi Syari’ah Takaful Palembang.[Skripsi]. Uin Raden Fatah Palembang. 

Prayogo, D., Pondaag, J., & Ferdinand Tumewu, F. (2017). Analisis Sistem Antrian Dan 

Optimalisai Pelayanan Teller Pada PT. Bank Sulutgo. Jurnal Riset Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 5(2), 928–934. 

Putra, M. W., Darwis, D., & Priandika, A. T. (2021). Pengukuran Kinerja Keuangan 



  Pusdansi.org 

  Volume 1 (2), 2021 

11 Pusdansi.org 

jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/Ahttp://jur

nal.teknokrat.ac.id/index.php/AEJ 

http://jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/AE

Menggunakan Analisis Rasio Keuangan Sebagai Dasar Penilaian Kinerja Keuangan 

(Studi Kasus: CV Sumber Makmur Abadi Lampung Tengah). Jurnal Ilmiah Sistem 

Informasi Akuntansi, 1(1), 48–59. 

Ramadhan, D. A., & Setiawan, B. E. S. S. (2019). Analisis Sentimen Program Acara Di 

SCTV Pada Twitter Menggunakan Metode Naive Bayes Dan Support Vector Machine. 

E-Proceeding Of Engineering, 6(2), 9736–9743. 

Romdhoni, A. H., Tho’in, M., & Wahyudi, A. (2012). Sistem Ekonomi Perbankan 

Berlandaskan Bunga (Analisis Perdebatan Bunga Bank Termasuk Riba Atau Tidak). 

Jurnal Akuntansi Dan Pajak, 13(01). 

Rukmiati, R. (2017). Pengaruh Return On Asset (Roa) Dan Debt To Equity Ratio (Der) 

Terhadap Tingkat Underpricing Pada Perusahaan Yang Melakukan Initial Public 

Offering Yang Terdaftar Di Indeks Saham Syariah Indonesia.[Skripsi]. Uin Raden 

Fatah Palembang. 

Sugirianta, I. B. K., Dwijaya Saputra, I. G. N. A., & Sunaya, I. G. A. M. (2019). Modul 

Praktek PLTS On-Grid Berbasis Micro Inverter. Matrix: Jurnal Manajemen 

Teknologi Dan Informatika, 9(1), 19–26. Https://Doi.Org/10.31940/Matrix.V9i1.1168 

Sulistiani, H. (2018). Evaluasi Kelayakan Investasi Teknologi Informasi Menggunakan 

Metode Cost Benefit Analysis. 

Sulistiani, H., Miswanto, M., Alita, D., & Dellia, P. (2020). Pemanfaatan Analisis Biaya 

Dan Manfaat Dalam Perhitungan Kelayakan Investasi Teknologi Informasi. Edutic-

Scientific Journal Of Informatics Education, 6(2). 

Sulistiani, H., Yuliani, A., & Hamidy, F. (2021). Perancangan Sistem Informasi Akuntansi 

Upah Lembur Karyawan Menggunakan Extreme Programming. Technomedia Journal, 

6(1 Agustus). 

Triyanti, D. P. B. (2019). Pengaruh Gaya Kepemimpinan Transformasional Terhadap 

Kinerja Pegawai Pada Dinas Koperasi, Umkm, Perindustrian Dan Perdagangan 

Kabupaten Barito Timur. Jurnal Pubbis, 3(1), 87–101. 

Wahyudi, A. (2011). Pengaruh Variabel-Variabel Ekuitas Merek Terhadap Keputusan 

Pembelian Telepon Seluler Blackberry: Studi Pada Mahasiswa S-1 Universitas 

Brawijaya Malang. Universitas Brawijaya. 

Yana, S., Gunawan, R. D., & Budiman, A. (2020). Sistem Informasi Pelayanan Distribusi 

Keuangan Desa Untuk Pembangunan (Study Kasus: Dusun Srikaya). Jurnal 

Informatika Dan Rekayasa Perangkat Lunak, 1(2), 254–263. 

YOLANDA, S. (2017). Pengaruh Earning Per Share Terhadap Harga Saham Pada Bank 

Panin Syariah Indonesia.[Skripsi]. Uin Raden Fatah Palembang. 

Yolanda, S., & Neneng, N. (2021). Rancang Bangun Sistem Informasi Untuk Perhitungan 

Biaya Sewa Kontainer Pada PT Java Sarana Mitra Sejati. Jurnal Ilmiah Sistem 

Informasi Akuntansi, 1(1), 24–34. 

 


