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Abstrak  

Etika akuntansi sangat berhubungan dengan manajemen laba (EM) bagi perusahaan sebab 

etika yang berasal dari budaya pengetahuan yang diterima oleh akuntan dan auditor 

selama tahap akademik tercermin dalam kualitas laporan keuangan yang disusun oleh 

perusahaan. Dalam penelitian ini menggunakan metode literature, dimana informasi yang 

didapatkan berasal dari jurnal-jurnal yang sejenis, dan sumber lainnya yang didapat dari 

internet. Hasil penelitian yang telah dilakukan bahwa menetapkan nilai-nilai profesional, 

etika, dan sikap yang perlu dikembangkan dan ditunjukkan oleh "calon akuntan 

profesional" pada akhir IPD bagi menjalankan peran sebagai akuntan profesional (IFAC, 

2016). 
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PENDAHULUAN  

Etika akuntansi sangat berhubungan dengan manajemen laba (EM) bagi perusahaan sebab 

etika yang berasal dari budaya pengetahuan yang diterima oleh akuntan dan auditor selama 

tahap akademik tercermin dalam kualitas laporan keuangan yang disusun oleh perusahaan. 

Sebagai akibat dari tantangan dan gangguan keuangan yang dihadapi oleh perusahaan di 

pasar global sebab kurangnya kejelasan dan keandalan dalam laporan keuangan  [1] [2], 

yang mengarah pada skandal keuangan yang menonjol dari perusahaan audit global [3] [4] 

[5]. Masalah manajemen laba (EM) telah dan masih menjadi kekhawatiran utama bagi 

profesi akuntansi, sebab banyak perilaku etis yang dipraktikkan dalam prosedur 

manajemen laba tidak menguntungkan [6] [7]. Contohnya : Penyisihan bagi piutang tak 

tertagih dan penundaan penghapusan asset [8] [9] [10]. Akuntan menghadapi tantangan 

etika selama karir mereka [11] [12]. Kepemimpinan etis sebagian besar masih belum 

dijelajahi [13] [14], menawarkan para peneliti peluang bagi penemuan dan pemimpin 

dengan peluang bagi meningkatkan kemampuan mereka efektivitas [15] [16] [17]. Situasi 

etis dalam suatu perusahaan menyebabkan perilaku etis dalam karyawan dan tidak 
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mendukung terhadap perilaku tidak etis, dengan efek bahwa pendapat karyawan berubah 

penerimaan etis bagi semua bisnis yang dipertanyakan [18] [19] [20]. Alasan manajemen 

memperlancar laporan keuangan, dan memanipulasi pendapatan, diantaranya adalah bagi 

menghindari tekanan perpajakan yang dihadapi perusahaan [21] [22] [23], keinginan bagi 

menarik investasi, dan juga sebab tidak adanya sistem etika bagi pengelola keuangan dan 

auditor [24] [25] [26]. Alasan-alasan ini akan mengakibatkan kurangnya kredibilitas dan 

kejelasan dalam karakteristik keuangan penting dari informasi akuntansi [27] [28] [29]. 

 

KAJIAN PUSTAKA  

Manajemen Laba & Etika 

Manajemen laba adalah perilaku manajer keuangan perusahaan bagi bangkit (mengurangi) 

laba entitas yang dilaporkan saat ini tanpa kenaikan yang sesuai (mengurangi) profitabilitas 

ekonomi jangka Panjang [30] [31] [32]. Manajemen laba sedang memilih sebuah perlakuan 

akuntansi yang bersifat oportunistik bagi tujuan memaksimalkan utilitas manajemen atau 

kompetensi ekonomi [33] [34] [35]. Sebagai hasil dari kesadaran dan perhatian dari komite 

keuangan global, lembaga pemerintah, investor, dan pemegang saham tren panggilan terus 

menerus dari semua sektor keuangan bagi memperdalam konsep-konsep etika di akademik 

institusi bagi menciptakan siswa yang berkualitas dengan etika tinggi bagi melayani pasar 

tenaga kerja Internasional Konsep budaya regulasi moral umumnya sama dengan iklim 

moral karena keduanya merupakan ukuran lingkungan etis publik di dalam institusi [36] [37] 

[38]. Standar nilai-nilai etika profesional menyumbangkan beberapa tujuan yang paling 

penting bagi perlindungan kepentingan public [39] [40] [41]. Meningkatkan kualitas bisnis 

bagi akuntan dan juga kepercayaan profesi akuntansi [42] [43] [44]. 

 

METODE  

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah metode literature [45] [46] [47]. 

Metode literatur atau studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset 

melalui membaca jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang 

tersedia di perpustakaan maupun internet [48] [49] [50]. Adapun sifat dari penelitian ini 

adalah analisis deskriptif, yakni penguraian secara teratur data yang telah diperoleh, 

kemudian diberikan pemahaman dan penjelasan agar dapat dipahami dengan baik oleh 

pembaca [51] [52] [53]. Peneliti menggunakan beraneka variasi sumber pustaka dan data 

sensus internet yang membeberkan seputar tanggungjawab sosial dalam manajemen [54] 
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[55] [55]. Untuk memperoleh data/isu penulis mengolah data dari beraneka variasi sumber 

isu internet [56] [57] [58]. Berbagai macam variasi dan sumber rujukan yang tersedia 

menciptakan penulisan artikel ilmiah ini berjalan dengan baik [59] [60] [61]. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan bahwa [62] [63] [64]. Menetapkan nilai-

nilai profesional, etika, dan sikap yang perlu dikembangkan dan ditunjukkan oleh "calon 

akuntan profesional" pada akhir IPD bagi menjalankan peran sebagai akuntan professional 

[65] [66] [67]. Standar profesional IES4 menjelaskan nilai, etika, dan sikap dari akuntan 

profesional yang dapat diperoleh dalam program pendidikan akuntansi menuju kualifikasi 

[68] [69] [70]. Berikut persyaratan etika dalam pendidikan akuntansi profesional mencakup 

lima prinsip utama etika profesi [71] [72] [73], yaitu ialah : 

1) Integritas 

2) Objektivitas 

3) Kompetensi profesional 

4) Kehati-hatian 

5) Kerahasiaan 

6) Perilaku.  

 

SIMPULAN  

Kesimpulan 

Berdasarkan hasil yang telah peneliti lakukakn maka dapat ditarik kesimpulan bahwa. 

Etika, nilai, dan sikap akuntan keuangan sangat penting dalam manajemen laba sehingga 

mereka menghindari dekorasi laporan keuangan dan menjadi kepentingan selanjutnya 

peneliti di masa mendatang. Juga, diharapkan tingkat persepsi akuntan keuangan dalam 

perbaikan dan pengembangan bagi masing-masing perilaku etis, pengejaran keunggulan, 

sikap profesional dan tanggung jawab sosial. Persepsi yang kuat dan implikasi penting 

pada aktif penekanan yang dirasakan bagi nilai, etika dan sikap, baik di mana di 

menerapkan integritas dalam hubungan profesional, kejujuran, dan keadilan dalam 

menjalankan tugas, keadilan dan kejujuran intelektual, menghindari kesalahan dan 

perbedaan pendapat, penerapan hukum, peraturan dan kerahasiaan informasi keuangan dan 

tidak bagi dipublikasikan. Mempertahankan tingkat prestasi yang sesuai dan 

profesionalisme dilakukan dengan menindaklanjuti perkembangan di bidang keuangan dan 
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administrasi bidang pengetahuan, memperbarui dan mengembangkan penggunaan 

perangkat lunak dan terus menerus meningkatkan tingkat kinerja kerja profesional. Selain 

itu, pengungkapan penuh dan transparansi informasi keuangan yang tepat memerlukan 

penyajian, kesopanan dan rasa hormat dalam berhubungan dengan pemangku kepentingan 

dan pelanggan, dan melaksanakan tugas dengan peraturan profesional yang berlaku dan 

hukum, memperhatikan kepentingan umum perusahaan, dan memperhatikan kepentingan 

umum perusahaan. 
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