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Abstrak  

Keberadaan perusahaan di tengah-tengah masyarakat telah menciptakan berbagai 

manfaatseperti meningkatkan pertumbuhan ekonomi dan mengurangitingkat 

pengangguran, namunaktivitas produksi yang dilakukan perusahaan juga 

dapatmenimbulkan dampak negatif bagilingkungan dan masyarakat sekitar seperti 

pencemaran danperusakan lingkungan hidup. Dalam penelitian ini menggunakan metode 

literature, dimana informasi yang didapatkan berasal dari jurnal-jurnal yang sejenis, dan 

sumber lainnya yang didapat dari internet. Hasil penelitian yang telah dilakukan bahwa. 

Tujuan utama dari artikel ini adalah untuk merancang indeks pengungkapan CSP yang 

komprehensif untuk sampel perusahaan Cina yang terdaftar di Bursa Efek Shanghai untuk 

mengidentifikasi dan menilai tingkat variasi dalam kegiatan sosial, etika dan lingkungan 

yang terungkap. 
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PENDAHULUAN  

Selama ini perusahaan dianggap sebagai lembaga yang dapat memberikan banyak 

keuntungan bagi masyarakat, seperti memberikankesempatan kerja, menyediakan barang 

yang dibutuhkan masyarakat untuk konsumsen, membayarpajak, memberikan sumbangan, 

dan sebagainya [1] [2] [3]. Keberadaan perusahaan di tengah-tengah masyarakat telah 

menciptakan berbagai manfaat seperti meningkatkan pertumbuhan ekonomi dan 

mengurangitingkat pengangguran, namunaktivitas produksi yang dilakukan perusahaan 

juga dapat menimbulkan dampak negatif bagilingkungan dan masyarakat sekitar seperti 

pencemaran danperusakan lingkungan hidup [4] [5] [6]. Saat ini perusahaan tidak hanya 

dituntut mencari keuntungan ataulaba, tetapi juga harus memperhatikan tanggung jawab 

atas segala aktivitasnya terutama yang berhubungan dengan sosial dan lingkungan [7] [8] 

[9]. Tanggung jawab sosial perusahaanmerupakan suatu bentuk usaha perusahaan yang 

sesuai dengan ketentuan etika perusahaanuntuk meningkatkan ekonomi danjuga kualitas 
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bagi karyawan dan masyarakat sekitar perusahaan [10] [11] [12]. Perilaku etis organisasi 

telah menjadi landasan kelangsungan hidup, keberlanjutan, dan pertumbuhan perusahaan 

[13] [14] [15]. Etika bisnis telah menarikperhatian para peneliti, media massa, dan pers 

bisnis setelah serangkaian skandal perusahaanltermasuk, Enron dan Worldcom, Lselain 

skandal Grup Sanlu dan kecelakaan pencemaran Grup Pertambangan Zijin di Tiongkok 

masing-masing pada tahun 2008 dan 2010 [16] [17] [18]. Oleh karena itu,pemangku 

kepentingan memaksakan lebih banyak tekanan pada organisasi bisnis untuk 

mengungkapkan nilai-nilai perusahaan mereka,tanggung jawab sosial, perilaku etis 

dankeseluruhan kinerja sosial perusahaan (CSP) mereka [19] [20] [21]. 

 

KAJIAN PUSTAKA  

Penelitian sebelumnya tentang perkembangan pengungkapan sosial di China 

Cina memiliki kerangka sosio-ekonomi dan budaya yangberbeda dibandingkan dengan 

Baratnegara, sehingga memiliki kepentingan yang semakin meningkat dalam ekonomi 

dunia dalamhal pertumbuhan ekonomi [22] [23] [24]. Bursa EfekShanghaimengeluarkan 

pemberitahuan untuk mendorong perusahaan agar mengungkapkan dan mempublikasikan 

tanggung jawab sosial Perusahaan [25] [26] [27]. Namun, mereka sebagian besar 

mengabaikandimensi etika dan perlindungan Llngkungan serta dampaknya terhadap 

kinerja keuangan [28] [29] [29]. Terdapat beberapa penelitian yang menyelidiki 

perkembangan pengungkapan sosial dan kinerja sosial secara keseluruhan di Cina [30] [31] 

[32]. Gao (2009) menganalisis perkembangan CSR Cina dari perusahaan besar pada tahun 

2007. Dia menunjukkanbahwa meskipun Cina memiliki latar belakang kelembagaan untuk 

mengembangkan CSR, banyak kendala politik, sosial dan ekonomi yang dipaksakan dan, 

sebagai akibatnya, CSR berada pada tahap awal [33] [34] [35]. Tahap pengembangan dan 

kegiatan terkait CSR bervariasi di antara industri yang berbeda untuk perusahaan besar [36] 

[37] [38]. Adapun beberapa studi tentang CSP Cina yang lain, sepertiZu dan Song (2009), 

Li dan Zhang (2010) dan baru-baru ini, Ya dan Zhang (2011), dan Liuet al., (2012) [39] [40] 

[41]. Namun, mereka sebagian besar mengabaikan dimensi etika dan 

perlindunganlingkungan serta dampaknya terhadap kinerja keuangan (FP) di China [42] [43] 

[44]. 

Dataset dan deskripsi variabel 

Data disiapkan untuk analisis cross-sectional dari hubunganantara CSP dan FP konstituen 

Indeks Shanghai Stock Exchange (SSE) 180 pada tahun 2011 [45] [46] [47]. Indeks SSE 
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180 mencerminkan kinerja perusahaan teratas yang terdaftar di Shanghai Stock Exchange 

[48] [49] [50]. Perusahaan China paling tertarik pada maksimalisasi kekayaan pemegang 

saham. Namun, sedikit perhatian telahdiberikan pada masalah etik. Hasilnyakonsisten 

dengan Gao (2009) karena ada beberapa batasan mengenaipengungkapansosial, etika dan 

lingkungan di Cina [51] [52] [53]. ditemukan bahwa semakin baik FP perusahaan, semakin 

buruk CSP-nya. Hasil nya konsisten dengan hipotesis oportunisme manajerial Preston dan 

O'Bannon (1997) [54] [55] [56]. Terakhir, hasil estimasi 3SLS menunjukkan bahwa 

kausalitas antara keduavariabel endogen berjalan dari FP hingga CSP [57] [58] [59]. Hal ini 

menunjukkan bahwa pengungkapan sosial, etika dan lingkungan dari perusahaan China 

yang terdaftar ditentukan oleh FP mereka [60] [61] [62]. 

Desain indeks pengungkapan kinerja sosial perusahaan (CSPDI) 

Bursa Efek Shanghai mendorong emiten untuk meningkatkan ldan mengembangkan 

strategipengungkapan CSR. Indeks pengungkapan yangkomprehensif dirancang untuk 

mengukursosial, etika, dan lingkungan kinerja perusahaan Cina [63] [64] [65]. Indeks 

tersebutditambahkan dua dimensi tambahan yaitu etika dan tata kelola. Indeks tersebut 

terdiri dari 10 dimensi yaitu etika, tata kelola perusahaan, sosial perusahaan 

manajementanggung jawab, pemerintah, para karyawan, keterlibatan komunitas, 

lingkungan perlindungan,penghematan energi dan pengendalian polusi,pelanggan,investor 

dan mitra. Desain Pada bulan Mei 2008, Shanghai Stock Exchange mengeluarkan 

"Pemberitahuan CSR" dan Pedoman Pengungkapan Informasi Lingkungan Perusahaan 

Tercatat. Oleh karena itu, perusahaan tercatat wajib menerbitkan laporan CSRbersama 

dengan laporan tahunannya untuk memenuhi kepentingan pemangkukepentingan. Selain 

itu, menurut Pemberitahuan CSR, perusahaan harus berkomitmen untuk mempromosikan 

pembangunan ekonomi dan sosial yang  berkelanjutan [66] [67] [68]. 

 

METODE  

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah metode literature. Metode literatur 

atau studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui 

membaca jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di 

perpustakaan maupun internet [69] [70] [71]. Adapun sifat dari penelitian ini adalah analisis 

deskriptif, yakni penguraian secara teratur data yang telah diperoleh, kemudian diberikan 

pemahaman dan penjelasan agar dapat dipahami dengan baik oleh pembaca. Peneliti 

menggunakan beraneka variasi sumber pustaka dan data sensus internet yang 
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membeberkan seputar tanggungjawab sosial dalam manajemen. Untuk memperoleh 

data/isu penulis mengolah data dari beraneka variasi sumber isu internet. Berbagai macam 

variasi dan sumber rujukan yang tersedia menciptakan penulisan artikel ilmiah ini berjalan 

dengan baik. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan bahwa. Nilai rata-rata CSPDI adalah 

53% dengan standar deviasi 19%. Perusahaan dengan kinerjaterbaik memiliki skor CSPDI 

93%, sedangkan yang terburukhanya mencapai 25%. Dimensietika memiliki nilai rata-rata 

terendah 32%, menunjukkabahwa sedikit perhatian diberikan pada masalah etika. CSP di 

Cina berada pada tahap awal dansebagian besar berbeda dariperusahaan industri. Namun, 

perusahaan yang terdaftar diCina sangat memperhatikan tanggung jawab kepada investor 

seperti yang disarankan olehnilai rata-rata 89%. Industri transportasi dan pertambangan 

juga memiliki skor CSPDI yang relatif tinggi, dengan nilai rata-rata masing- masing 60% 

dan 59%. Hasil inikonsisten dengan industri lingkungan yang memiliki pengungkapan 

sosial yang lebih baik. Karena kepemilikan negara adalah ciri umum bagi perusahaan Cina, 

maka perusahaan milik negaradapat mendorong investasi di CSP dan karenanya mendapat 

manfaat dari kegiatan sosial, misalnya kelebihan pekerjaan dan karyawan kesejahteraan 

sosial dibandingkan denganperusahaan non-BUMN. 

 

SIMPULAN 

Kesimpulan 

Berdasarkan hasil yang telah peneliti lakukakn maka dapat ditarik kesimpulan bahwa. 

Tujuan utama dari artikel ini adalah untuk merancang indeks pengungkapan CSP yang 

komprehensif untuk sampel perusahaan Cina yang terdaftar di Bursa Efek Shanghai untuk 

mengidentifikasi dan menilai tingkat variasi dalam kegiatan sosial, etika dan lingkungan 

yang terungkap. Selain itu, kami menyelidiki faktor penentu utama CSP dan potensi 

hubungan dua arah antara CSP dan FP. 
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