
  Pusdansi.org 

  Volume 3 (1), 2023 

1 Pusdansi.org 
jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/Ahttp://jur

nal.teknokrat.ac.id/index.php/AEJ 

http://jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/AE

NILAI ETIKA DAN SIKAP DAN MANAJEMEN LABA  

DARI SUDUT PANDANG AKUNTAN KEUANGAN  

DI AMMAN STOCK EXCHANGE 
Saskia Ferawati 

Akuntansi 

*) Email : saskiaferawati@gmail.com  

Abstrak  

Etika adalah hal yang penting dalam kehidupan manusia. Etika adalah perilaku individu 

yang berhubungan dengan pengambilan keputusan, baik itu keputusan yangbaik maupun 

keputusan yang buruk. Dalam penelitian ini menggunakan metode literature, dimana 

informasi yang didapatkan berasal dari jurnal-jurnal yang sejenis, dan sumber lainnya 

yang didapat dari internet. Hasil penelitian yang telah dilakukan bahwa. Aturan etika 

akuntansi sesuai IES4 memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap manajemen 

laba (EM), baik dalam penerapan perilaku etis, pengejaran keunggulan, perilaku 

profesional dan tanggung jawab sosial. 
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PENDAHULUAN  

Etika adalah hal yang penting dalam kehidupan manusia [1] [2] [3]. Etika adalah perilaku 

individu yang berhubungan dengan pengambilan keputusan, baik itu keputusan yangbaik 

maupun keputusan yang buruk [4] [5] [6]. Setiap individu maupun kelompok pasti 

mempunyai nilai-nilai etika dalam kehidupan bermasyarakat [7] [8] [9]. Etika menjadi hal 

yang penting ketika terdapat perbedaan unsur-unsur etis antara satu orang dengan orang 

yanglainnya [10] [11]. Etika individu dapat mempengaruhi persepsi mereka [12] [13]. 

Persepsi diartikan oleh Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), sebagai “tanggapan 

(penerimaan) langsung dari sesuatu atau proses seseorang mengetahuibeberapa hal melalui 

panca inderanya” [14] [15] [16]. Persepsi etis sendiri diartikan sebagai cara pandang 

individu dalam menilai kecurangan atau peristiwa yang tidak sesuai denganetika yang 

terjadi [17] [18] [19]. Dengan etika yang dimiliki oleh setiap individu, maka 

terjadinyatindakan yang tidak diinginkan atau dapat merugikan pihak lain dapat dikurangi 

[20] [21]. Dalam dunia bisnis, terdapat beberapa tindakan yang dapat merugikan dan 

menyesatkan pihak lain dalam pengambilan keputusan, salah satunya yaitu praktik 

manajemen laba [22] [23] [24]. Jika dilihat dari sudut pandang etika, praktik manajemen 
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laba ini merupakan suatu bentuk pelanggaran atas kepercayaan masyarakat dan para 

investor [25] [26] [27]. Para akuntan harus berperilaku sesuai dengan etika untuk menjaga 

integritas dan kredibilitas profesi akuntan, karena profesi akuntan ini sangat rawan dengan 

kecurangan [28] [29] [30]. Manajemen laba didefinisikan oleh Fischer dan Rosensweig 

(1995) sebagai tindakan oleh manajer divisi untuk meningkatkan (menurunkan) laba yang 

dilaporkan saat ini dari suatu divisi tanpa peningkatan (penurunan) yang sesuai dari 

profitabilitas ekonomi jangka panjang dari divisi tersebut [31] [31] [32]. Manajemen laba 

merupakan upaya yang dilakukan untuk kepentingan pribadi atau pihak tertentu dalam 

memanipulasi laporan keuangan dengan tetap merujuk pada prinsip- prinsip yang 

diperkenankan, seperti pemilihan metode akuntansi  [33] [34] [35]. 

 

KAJIAN PUSTAKA  

Nilai Etika Dan Sikap Dalam Manajemen Laba Dari Sudut Pandang Akuntan 

Keuangan Di Amman Stock Exchange 

Pertanyaan Penelitian: Apakah fokus yang efektif pada nilai, etika, dan sikap akan 

mengarahkan akuntan keuangan ke manajemen laba yang sebenarnya? Motivasi: Para 

penulis menunjukkan bahwa pasar perlu mengembangkan rencana strategis untuk 

pembelajaran etika oleh komite ahli keuangan dan akademik untuk perumusan prinsip 

dasar etika dan sikap yang akan diadopsi dalam manajemen keuntungan [36] [37] [38]. Ide: 

Tujuannya adalah untuk membahas pentingnya Etika Profesi, dengan fokus pada standar 

pendidikan internasional IES 4, dan hubungannya dengan Earnings Management, sebuah 

studi di Yordania [39] [40] [41]. Data: Studi ini memiliki satu kelompok peserta yang terdiri 

dari akuntan keuangan tempat mereka bekerja mendaftarkan perusahaan di bursa efek 

Amman (ASE) dan dipilih secara acak [42] [43] [44]. Alat: Kuesioner dianalisis 

menggunakan statistik deskriptif, ANOVA dan analisis korelasi [45] [46] [47]. Kontribusi: 

Makalah penelitian ini merupakan nilai tambah bagi literatur pendidikan etika profesi, pada 

temuan makalah ini diharapkan menjadi sangat penting tentang nilai etika bagi akuntan 

keuangan di negara berkembang tentang bagaimana mematuhi IES4 [48] [49] [50], untuk 

membantu mereka pada mengarah ke manajemen keuntungan nyata [51] [52] [53]. 

Manejemen laba merupakan praktik yang umum dilakukan oleh perusahaan [54] [55] [56]. 

Praktik ini merupakan keputusan dan tindakan yang dilakukan oleh manajemen untuk 

menghasilkan laporan yang lebih mudah untuk diprediksi (Lev, 1989) [57] [58] [59]. 

Beberapa alasan praktik manajemen laba dilakukan antara lain adalah untuk 
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memaksimalkan kompensasi manajemen, menghindari kewajiban yang terkait dengan 

pembayaran dividen, meminimalisir pembayaran pajak, dan untuk memenuhi target yang 

telah ditetapkan [60] Akuntan perusahaan memiliki peran dalam manajemen laba karena 

praktik ini terkait erat dengan laporan keuangan perusahaan. IAI (2016) menyebutkan 

bahwa akuntan profesional seringkali terlibat dalam proses penyusunan dan pelaporan 

informasi, baik itu untuk kepentingan eksternal maupun internal perusahaan dan akuntan 

wajib memastikan bahwa informasi yang disajikan sudah sesuai dengan standar akuntansi 

yang berlaku [61] [62] [63]. Standar akuntansi memberikan ruang kepada manajemen 

perusahaan untuk melakukan praktik manajemen laba melalui pemilihan metode akuntansi, 

akan tetapi praktik ini dianggap perbuatan yang tidak etis karena cenderung untuk 

mengaburkan beberapa informasi, namun praktik ini tidak melanggar dan sangat sulit 

untuk dihilangkan karena sepenuhnya berada dalam kendali manajemen perusahaan [64] 

[65] [66]. Meskipun penelitian yang dijelaskan sebelumnya menganggap praktik 

manajemen laba tidak etis, Stanga & Kelton (2007) beranggapan bahwa praktik ini etis, 

selama metode akuntansi yang dipilih masih sesuai dengan standar yang berlaku [67] [68] 

[69]. 

 

METODE  

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah metode literature. Metode literatur 

atau studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui 

membaca jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di 

perpustakaan maupun internet [70] [71] [72]. Adapun sifat dari penelitian ini adalah analisis 

deskriptif, yakni penguraian secara teratur data yang telah diperoleh, kemudian diberikan 

pemahaman dan penjelasan agar dapat dipahami dengan baik oleh pembaca [73] [74] [75]. 

Peneliti menggunakan beraneka variasi sumber pustaka dan data sensus internet yang 

membeberkan seputar tanggungjawab sosial dalam manajemen. Untuk memperoleh 

data/isu penulis mengolah data dari beraneka variasi sumber isu internet. Berbagai macam 

variasi dan sumber rujukan yang tersedia menciptakan penulisan artikel ilmiah ini berjalan 

dengan baik. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan bahwa. Aturan etika akuntansi sesuai 

IES4 memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap manajemen laba (EM), baik 
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dalam penerapan perilaku etis, pengejaran keunggulan, perilaku profesional dan tanggung 

jawab sosial. Beberapa penelitian memaparkan bagaimana ajaran agama menjadi dasar 

bagi para manajemen perusahaan mengambil tindakan yang dianggap etis, khususnya yang 

terkait dengan praktik manajemen laba. Penelitian yang dilakukan oleh Cai, Kim, Li, & 

Pan (2019) menunjukkan bahwa CEO yang religius cenderung untuk mengurangi praktik 

manajemen laba. Sementara itu penelitianAbdelsalam, Dimitropoulos, Elnahass, & 

Leventis (2016) menunjukkan bahwa perusahaan yang menerapkan norma dan tanggung 

jawab yang berdasarkan pada agama cenderung untuk mengurangi praktik manajemen laba 

dengan menerapkan kebijakan akuntansi yang lebih konservatif. Hal tersebut didukung 

pula oleh penelitian Halabi, Alshehabi, & Zakaria (2019) bahwa perusahaan yang berada 

dalam lingkungan yang religius akan memilih metode akuntansi yang dianggap lebih “etis” 

dalam melakukan manajemen laba.Berdasarkan kajian teori terlihat bahwa ajaran agama. 

 

SIMPULAN 

Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh orientasi etika dan pengalaman 

akuntan terhadap persepsi tidak etis tentang praktik manajemen laba. Dari hasil penelitian 

yang telah dilakukan maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: Orientasi etika 

berpengaruh positif signifikan terhadap persepsi tidak etis akuntan tentang praktik 

manajemen laba. Hal ini menggambarkan bahwa peningkatan orientasi etika pada akuntan 

akan berdampak pada pengambilan keputusan yang professional sehingga akan 

meningkatkan persepsi tidak etis akuntan tentang praktik manajemen laba. Saran Setelah 

menguraikan kesimpulan dan implikasi, penulis mencoba untuk memberikansaran yang 

dapat digunakan bagi kelompok responden, bagi dunia pendidikan juga bagi peneliti 

berikutnya untuk mengembangkan penelitian yang jauh lebih baik dan berkualitas 

yaitu:Untuk kelompok responden meliputi akuntan publik dan akuntan manajemen, dapat 

selalu menggunakan orientasi etika yang dimilikinya dalam menilai suatu masalah-masalah 

etika bisnis yang sering terjadi dalam praktik bisnis terutama masalah praktik manajemen 

laba. Untuk penelitian mendatang, sebaiknya menambah variable independen atau variabel 

moderating guna mengetahui variabel-variabel lain yang dapat mempengaruhi dan 

memperkuat atau memperlemah variabel dependen karena berdasarkan uji determinasi 

bahwa variabel persepsi etis tentang praktik manajemen laba jelaskan oleh faktor-faktor 

lain yang tidak diikutsertakan dalam model penelitian. Oleh karena itu untuk penelitian 
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selanjutnya disarankan untuk memasukan faktor-faktor seperti nilai etika organisasi, 

gender dan komitmen. 
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