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Abstrak  

Studi kelayakan bisnis ini lebih focus pada perusahaan yang sudah ada, dengan kata lain 

fokus pada proses pengembangan usaha yang memberi masa manfaat yang lama. Dalam 

Studi Kelayakan Bisnis terdapat beberapa asepek penting yang menunjang keberhasilan 

bisnis tersebut. Mulai dari Aspek Pasar, Aspek Pemasaran, Aspek Teknik Produksi, Aspek 

Manajemen dan Sumber Daya Manusia hingga Aspek Ekonomi, Sosial, Politik. Pada 

kesempatan ini, penulis tertarik untuk membahas lebih lanjut mengenai Aspek Ekonomi, 

Sosial, Politik. 

Kata Kunci : Aspek Ekonomi, Sosial, Politik dan Sosial Kultural 

 

PENDAHULUAN  

Dalam memulai bisnis perlu adanya perencanaan bisnis yang baik, atau sering juga disebut 

dengan ―Business plan‖[1] [2] [3] [4]. Karena dengan perencanaan bbisnis, sebuah usaha 

akan berjalan sesuai dengan tujuan awal di dirikannya persahaan tersebut[5] [6] [7] [8]. 

Selain perencanaan bisnis, kita juga mengenal Studi Kelayakan Bisnis[9] [10] [11] [12]. 

Studi kelayakan bisnis ini lebih focus pada perusahaan yang sudah ada, dengan kata lain 

fokus pada proses pengembangan usaha yang memberi masa manfaat yang lama [13] [14] 

[15] [16]. Dalam Studi Kelayakan Bisnis terdapat beberapa asepek penting yang menunjang 

keberhasilan bisnis tersebut[17] [18] [19] [20]. Mulai dari Aspek Pasar, Aspek Pemasaran, 

Aspek Teknik Produksi, Aspek Manajemen dan Sumber Daya Manusia hingga [21] [22] 

[23][24]Pada kesempatan ini, penulis tertarik untuk membahas lebih lanjut mengenai Aspek 

Ekonomi, Sosial, Politik[25] [26] [27] [28]. 

 

KAJIAN PUSTAKA  

Studi kelayakan bisnis merupakan penelitian yang menyangkut berbagai aspek baik itu dari 

aspek hukum, sosial ekonomi serta budaya, aspek pasar serta pemasaran, aspek teknis serta 

teknologi sampai dengan aspek manajemen serta keuangannya, dimana hal itu digunakan 

untuk dasar penelitian studi kelayakan serta hasilnya digunakan untuk mengambil sebuah 

keputusan[29] [30] [31] [32]. Usaha yang tidak menuntut banyak ketrampilan dan padat 

karya ini, merupakan media yang baik untuk memanfaatkan tenaga kerja keluarga yang 
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selama ini barn terserap 48, 0—50, 6 persen dari potensi yang ada[33] [34] [35] [36]. Secara 

ekonomi usahatani budidaya rumput laut ini cukup menguntungkan, dengan mengabaikan 

tenaga kerja keluarga yang digunakan, usaha ini memberikan nilai B/C Ratio sebesar 5, 

05[37] [38] [39] [40]. Sementara itu, dalam pemasaran masih ditemui beberapa masalah 

terutama karena terbatasnya pasar dan rendahnya mutu hasil[41] [42] [43] [44]. 

Pengembangan lebih lanjut perlu dilakukan dengan memperbaiki kegiatan budidaya yang 

dilakukan petani[45] [46] [47] [48]. Usaha ini dapat dilakukan dengan memperbaiki pola 

hubungan petani dengan pengusahan[49] [50] [51] [52]. Studi ini dilakukan dengan 

mempelajari beberapa penelitian yang telah ada, terutama yang berkaitan dengan 

upayaupaya pengembangan budidaya rumput laut dan desa pantai, serta didukung data 

sekunder dan berbagai sumber1 [53] [54] [55] [56]. 

 

METODE  

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah metode literature. Metode literatur atau 

studi kepustakaan dilakukan dengan mencari data atau informasi riset melalui membaca 

jurnal ilmiah, buku-buku referensi dan bahan bahan publikasi yang tersedia di perpustakaan 

maupun internet. Adapun sifat dari penelitian ini adalah analisis deskriptif, yakni penguraian 

secara teratur data yang telah diperoleh, kemudian diberikan pemahaman dan penjelasan 

agar dapat dipahami dengan baik oleh pembaca. Peneliti menggunakan beraneka variasi 

sumber pustaka dan data sensus internet yang membeberkan seputar tanggungjawab sosial 

dalam manajemen. Untuk memperoleh data/isu penulis mengolah data dari beraneka variasi 

sumber isu internet. Berbagai macam variasi dan sumber rujukan yang tersedia menciptakan 

penulisan artikel ilmiah ini berjalan dengan baik. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Pengertian Studi Kelayakan Bisnis 

Studi kelayakan bisnis merupakan penelitian yang menyangkut berbagai aspek baik itu dari 

aspek hukum, sosial ekonomi serta budaya, aspek pasar serta pemasaran, aspek teknis serta 

teknologi sampai dengan aspek manajemen serta keuangannya, dimana hal itu digunakan 

untuk dasar penelitian studi kelayakan serta hasilnya digunakan untuk mengambil sebuah 

keputusan[57] [58] [59] [60]. Studi kelayakan biasanya digolongkan menjadi dua bagian 

yang berdasarkan pada orientasi yang diharapkan oleh suatu perusahaan yaitu : 
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1. Berdasarkan orientasi laba, yang dimaksud ialah studi yang menitik-beratkan pada 

keuntungan yang secara ekonomis, 

2. Berdasarkan orientasi tidak pada laba (social), yang dimaksud ialah studi yang 

menitikberatkan suatu proyek tersebut bisa dijalankan serta dilaksanakan tanpa memikirkan 

nilai atau keuntungan ekonomis. 

 

Aspek Ekonomi, Sosial, Politik 

Aspek Ekonomi 

Aspek Ekonomi adalah aspek geografi social yang berkaitan dengan hal-hal ekonomis[61] 

[62] [63] [64].  Aspek Ekonomi itu sendiri membahas tentang bagaimana perusahaan 

berkembang yang tentunya impactnya positif terhadap pendapatan yang diperoleh.Bukan 

hanya itu sumber daya manusia (SDM) juga harus sesuai dengan keadaaan tempat kita 

memulai sebuah usaha karena peningkatan ekonomi berpengaruh terhadap hal tersebut. 

Sebagaimana contoh dari Aspek Ekonomi Pengembangan Usaha Budidaya Rumput Laut di 

Indonesia Sumberdaya laut merupakan salah satu sumber perekonomian yang sangat penting 

bagi Indonesia[65] [66] [67] [68]. Berbagai biota laut, yang menghuni hampir dua pertiga 

wilayah Indonesia, merupakan sumber makanan dan mata pencaharian dari hampir 1, 5 juta 

nelayan yang hidup di daerah-daerah pantai[69] [70] [71] [72]. Selama ini usaha 

penangkapan ikan di laut merupakan mata pencaharian utama sebagian besar (90 persen) 

penduduk desa pantai[73]. Usaha-usaha lain seperti budidaya pantai kurang berkembang, 

walaupun potensi untuk itu cukup besar. Usaha budidaya rumput laut, sebagai salah satu 

usaha budidaya pantai, mat ini telah mulai dikembangkan di beberapa daerah. Usaha yang 

tidak menuntut banyak ketrampilan dan padat karya ini, merupakan media yang baik untuk 

memanfaatkan tenaga kerja keluarga yang selama ini barn terserap 48, 0—50, 6 persen dari 

potensi yang ada. Secara ekonomi usahatani budidaya rumput laut ini cukup 

menguntungkan, dengan mengabaikan tenaga kerja keluarga yang digunakan, usaha ini 

memberikan nilai B/C Ratio sebesar 5, 05. Sementara itu, dalam pemasaran masih ditemui 

beberapa masalah terutama karena terbatasnya pasar dan rendahnya mutu hasil. 

Pengembangan lebih lanjut perlu dilakukan dengan memperbaiki kegiatan budidaya yang 

dilakukan petani. Usaha ini dapat dilakukan dengan memperbaiki pola hubungan petani 

dengan pengusaha. Studi ini dilakukan dengan mempelajari beberapa penelitian yang telah 

ada, terutama yang berkaitan dengan upayaupaya pengembangan budidaya rumput laut dan 

desa pantai, serta didukung data sekunder dan berbagai sumber1 .Data makro ekonomi 
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tersebut banyak yang dapat di jadikan sebagai indicator ekonomi yang dapat diolah menjadi 

informasi penting dalam rangka studi kelayakan bisnis,misalnya: PDB, Investasi,Kurs 

Valuta Asing, Kredit Perbankan, Anggaran Pemerintah, Penganggaran Pembangunan, 

Perdagangan Luar Negeri, Dan Neraca Pembayaran. 

1. Sisi Rencana Pembangunan Nasional 

Analisis manfaat proyek di tinjau di sisi ini,di maksudkan agar proyek dapat: 

a. Memberikan kesempatan kerja bagi masyarakat. 

b. Menggunakan sumber daya local 

c. Menghasilkan dan menghemat devisa 

d. Menumbuhkan industry lain 

e. Turut menyediakan kebutuhan konsumen dalam negri sesuai dengan kemampuan. 

f. menambah pendapatan nasional. 

2. Sisi Distribusi Nilai Tambah 

Maksudnya adalah agar proyek yang akan di bangun memiliki nilai tambah, nilai tambah 

hendak nya dapat di hitung secara kuantitatif. Dalam perhitungan tersebut, agar lebih mudah, 

dapat di asumsikan bahwa proyek dapat berproduksi dengan kapasitas normal. 

3. Sisi Nilai investasi pertenaga kerja. 

Penialaian berikut nya adalah bahwa proyek mampu meningkat kan kesempatan kerja. salah 

satu cara mengukur proyek padat modal atau padat karyaadalah dengan berbagai investasi 

(modal tetap+modal kerja) dengan jumlah tenaga kerja yang terlibat sehingga di dapat nilai 

investasi pertenaga kerja. 

 

Aspek Sosial 

Aspek Sosial merupakan hasil daripada aktivitas manusia dengan alam 

sekitar/lingkungannyanyang dimana salah satu bentuknya itu meliputi penindasan. 

Menegnai penindasan tersebut adalah suatu kekerasan,ancaman dan paksaan yang dilakukan 

seseorang kepada orang lain yang melibatkan ketidakseimbangan kekuasaan sosial atau 

orang lain. Tujuan utama perusahaan adalah mencari keuntungan yang sebesar-besarnya. 

Namun, perusahaan tidak dapat hidup sendirian, perusahaan hidup bersamasama dengan 

komponen lain, salah satu komponen lain yang di maksud adalah lembaga social sehingga 

dalam rangka keseimbangan tadi, hendak nya perusahaan memiliki tanggung jawab social. 

Analisis dalam bidang sosial adalah sebagai berikut : 

1. Interaksi Sosial 
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Interaksi sosial merupakan suatu hubungan antaara masyarakat dengan perusahaan dimana 

perusahaan atau organisasi sebagai lemabaga sosial 

2. Perubahan Keadaan Sosial yang Kompleks 

Perubahan sosial merupakan kondisi struktur sosial yang terdiri dari masyarakat dan 

lingkungan sekitar didalam suatu daaerah tertentu. 

3. Perubahan dalam Masyarakat Fluralistics 

Masyarakat pluralistic adalah sebuah kehidupan berbagai kelompok yang mempengaruhi 

lingkungan perusahaan dalam mendapatkan harapan-harapan social,ekonomi dan 

politik.,masing-masing kelompok berusaha mengembangkan diri supaya fungsi system itu 

efektif. Berkaitan dengan yang di atas, hendak nya bisnis memiliki manfaat-manfaat social 

yang hendak nya diterima oleh masyarakat, seperti: 

• Membuka lapangan kerja baru, Maksudnya di bukakan proyek bisnis akan menggairahkan 

masyarakat sekitar untuk turut serta membuka lapangan kerja baru. 

• Melaksanakan alih teknologi 

Maksudnya dengan dilakukan nya alih tekhnologi ini kapada pekerja dengan berbagai cara 

pelatihan yang terprogram dengan baik maka di harapkan tidak meningkatkan skil‖ pekerja 

tetapi juga sikap mental sebagai tenaga kerja yang andal semakin kokoh. 

 

SIMPULAN DAN SARAN  

Kesimpulan 

Berdasarkan uraian diatas, dapat di simpulkan bahawa : 

1. Studi kelayakan bisnis merupakan penelitian yang menyangkut berbagai aspek baik itu 

dari aspek hukum, sosial ekonomi serta budaya, aspek pasar serta pemasaran, aspek teknis 

serta teknologi sampai dengan aspek manajemen serta keuangannya, dimana hal itu 

digunakan untuk dasar penelitian studi kelayakan serta hasilnya digunakan untuk mengambil 

sebuah keputusan. 

2. Aspek ekonomi, sosial, politik sangat penting dalam studi kelayakan bisnis. Karena 

sebuah bisnis tidak lepas dari analisi ekonomi yang berorientasi pada laba yang sebesar 

besarnya. Sebuah bisnis juga berkaitan dengan lingkugan sosial politik. Karena bisnis tidak 

akan berjalan dengan baik tanpa adanya dukungan sosial dari masyarakat dan politik 

pemerintah. 

4.3 Saran 
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Berdasarkan uraian diatas, saya selaku penulis menyarankan kepada pelaku bisnis agar dapat 

lebih detail dalam menganalisa bisnis. Hal ini bertujuan agar bisnis tersebut berjalan dengan 

baik dan bisa terus berkembang dalam rangka pencapaian tujuan dan pemenuhan kebutuhan 

masyarakat. 
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