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Abstrak   

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Tingkat Pendidikan, Lama Usaha, Pelatihan 

Akuntansi Terhadap Penggunaan Informasi Akuntansi. Metode pengumpulan data menggunakan 

kuisioner. Responden pada penelitian ini adalah UMKM di Bandar Lampung dengan jumlah 

sampel sebanyak 70 UMKM. Metodeanalisis yang digunakan yaitu kuantitatif deskriptif dengan 

alat analisis regresi linierberganda menggunakan alat analisis SPSS (Statical Product and Service 

Solution).Metode penelitian menggunakan purposive sampling. Hasil penelitian Uji Parsial ini 

menunjukkan bahwa variabel Tingkat Pendidikan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

Penggunaan Informasi Akuntansi, Lama Usaha berpengaruh positif secara signifikan terhadap 

Penggunaan Informasi Akuntansi, Pelatihan Akuntansi berpengaruh positif secara signifikan 

Penggunaan Informasi Akuntansi. Uji Simultan menunjukkan variabel Tingkat Pendidikan, Lama 

Usaha dan Pelatihan Akuntansi secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap Penggunaan 

Informasi Akuntansi. 

Kata kunci: UMKM, Tingkat Pendidikan, Lama Usaha, Pelatihan Akuntansi, Penggunaan 

Informasi Akuntansi. 

 

PENDAHULUAN 

Indonesia merupakan Negara yang memiliki potensi ekonomi yang tinggi menjadi 

perhatian dunia internasional (Putri & Ghazali, 2021). Beberapa tahun terakhir pemerintah 

pusat memberikan dukungan untuk meminimalisir ketergantungan Indonesia pada ekspor 

komoditas terutama bahan mentah, sekaligus meningkatkan peran industri manufaktur 

dalam perekonomian (ANGGARINI & PERMATASARI, 2020). Perkembangan Indonesia 

dipengaruhi oleh berbagai sektor antara lain sektor pertanian dan perternakan, sektor 

pertambangan dan penggalian, sektor industry pengolahan (manufaktur), sektor 

perdagangan, sector hotel dan restoran, sektor pengangkutan dan komunikasi, sektor jasa, 

sektor listrik, gas dan air bersih, sector kontruksi, dan sektor keuangan, sektor real estate 

dan jasa perusahaan (Defia Riski Anggarini, 2020). Pada 2 Maret 2020, untuk pertama 

kalinya pemerintah mengumumkan kasuspasien positif Covid-19 di Indonesia (Lina & 

Permatasari, 2020). Covid -19 adalah virus yang berasal dari Cina yang menyebar luas ke 

seluruh dunia dengan waktu yang cepat (LIA FEBRIA LINA, 2019). Akibat penyebaran 

virus tersebut memberikan dampak besar bagi seluruh dunia (Darmajaya & Nani, 2020). Di 

Indonesia dampak dari Covid-19 berpengaruh pada beberapa sektor, mulai dari kesehatan, 

ekonomi, pendidikan dan masih banyak lagi sektor yang terdampakdariadanya Covid-19 

(Nani & Safitri, 2021). Semenjak Covid-19 ditetapkan berstatus pandemi, ada banyak 

sector ekonomi domestik dan global yang terpengaruhi (Lina & Nani, 2020). Dampak 

pandemi paling terasa terjadi pada sektor usaha mikro kecil, dan menengah (UMKM) 

(Nani, 2019). Kementerian Koperasi dan Usaha Kecil dan Menengah melaporkan bahwa 

pada tahun 2018, jumlah UMKM di Indonesia adalah sekitar 64.194.057 buah, dengan 

daya serap sebanyak 116.978.631 total angkatan kerja (Dhiona Ayu Nani, 2021). Angka ini 

setara dengan 99% total unit usaha yang ada di Indonesia, dengan persentase serapan 



  Pusdansi.org 

  Volume 2 (1), 2022 

2 Pusdansi.org 

jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/Ahttp://jur

nal.teknokrat.ac.id/index.php/AEJ 

http://jurnal.teknokrat.ac.id/index.php/AE

tenaga kerja di sektor ekonomi setara dengan 97%. Sementara 3 persen sisanya dibagi-bagi 

pada sektor industri besar (Kemenkop, 2018) (Nani & Ali, 2020). Dalam rangka 

mewujudkan UMKM Indonesia yang maju, mandiri, dan modern, Dewan Standar 

Akuntansi Keuangan (DSAK) IAI telah mengesahkan Exposure Draft Standar Akuntansi 

Keuangan Entitas Mikro, Kecil, dan Menengah (ED SAK EMKM) dalam rapatnya pada 

tanggal 18 Mei 2016 (Putri, 2021). Dengan disahkannya ED SAK EMKM ini, maka 

standar akuntansi keuangan di Indonesia nantinya akan menjadi lengkap dengan tiga pilar 

standar akuntansi keuangan, yakni SAK Umum yang berbasis IFRS, SAK ETAP, dan SAK 

EMKM (Khamisah et al., 2020). 

KAJIAN PUSTAKA  

Pengertian SAK EMKM 

SAK EMKM disusun untuk memenuhi kebutuhan pelaporan keuanganentitas mikro, kecil, 

dan menengah (Suwarni et al., 2021). Undang-Undang No 20 Tahun 2008 tentang Usaha 

Mikro, Kecil, dan Menengah dapat digunakan sebagai acuan dalam mendefinisikan dan 

memberikan rentang kuantitatif EMKM (Novita & Husna, 2020b). Standar ini ditujukan 

untuk digunakan oleh entitas yang tidak atau belum mampu memnuhi persyaratan 

akuntansi yang diatur dalam SAK ETAP (Novita et al., 2020). Entitas mikro, kecil, dan 

menengah adalah entitas tanpa akuntabilitas publik yang signifikan (Husna & Novita, 

2020), sebagaimana didefinisikan dalam Standar Akuntansi Keuangan Entitas Tanpa 

Akuntabilitas Publik (SAK ETAP), yang memenuhi definisi dan kriteria usaha mikro, 

kecil, dan menengah sebagaimana diatur dalam peraturan perundang-undangan yang 

berlaku di Indonesia,setidak- tidaknya selama dua tahun berturut- turut (Novita & Husna, 

2020a) 

Pengertian UMKM (Usaha Mikro Kecil dan Menengah) 

Dalam perekonomian Indonesia UMKM merupakan kelompok usaha yang memiliki 

jumlah paling besar dan terbukti tahan terhadap berbagai macam goncangan krisis 

ekonomi (Puspita, n.d.). Kriteria usaha yang termasuk dalam Usaha Mikro Kecildan 

Menengah telah diatur dalam payung hukum (Suwarni & Handayani, 2021). Di Indonesia 

sendiri UMKM diatur dalam Peraturan Pemerintah Nomor 17 Tahun 2013 Tentang 

Pelaksanaan Undang-UndangNomor 20 Tahun 2008 Tentang Usaha Mikro, Kecil dan 

Menengah (Fauzi et al., 2020). 

Klasifikasi UMKM 

Dalam perspektif perkembangannya, Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) 

merupakan kelompok usaha yang memiliki jumlah paling besar (Fauzi et al., 2021). Selain 

itu kelompok ini terbukti tahan terhadapberbagai macam goncangan krisi ekonomi 

(Strategi Pengembangan Bisnis Usaha Mikro Kecil Menengah Keripik Pisang Dengan 

Pendekatan Business Model Kanvas, 2020). Maka sudahmenjadi keharusan penguatan 

kelompok Usaha Mikro Kecil dan Menengah yang melibatkan banyak kelompok 

(Sedyastuti et al., 2021). Berikut ini adalah klasifikasi Usaha Mikro Kecil dan Menengah 

(UMKM) (Febrian & Fadly, 2021a): 

1) Livelhood Activities, merupakan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) yang 

digunakan sebagai kesempatan kerja untuk mencari nafkah, yang labih umum biasa 

disebut sektor informal. Contohnya pedagang kaki lima. 

2) Micro Enterprise, merupakan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) yang 

memiliki sifat pengrajin tetapi belum memiliki sifat kewirausahaan. 
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3) Small Dynamic Enterprise, merupakan Usaha MikroKecil dan Menengah (UMKM) 

yang telah memiliki jiwa kewirausahaan dan mampu menerima pekerjaan subkontrak 

dan ekspor. 

4) Fast Moving Enterprise, merupakan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) yang 

telah memiliki jiwa kewirausahaan dan akan melakukan transformasi menjadi usaha 

besar (UB).  

Tingkat Pendidikan  

Tingkat pendidikan merupakan suatu kegiatan seseorang dalam mengembangkan 

kemampuan, sikap, dan bentuktingkah lakunya, baik untuk kehidupan masa kini dan 

sekaligus persiapan bagi kehidupan masa yang akan datang dimana melalui organisasi 

tertentu ataupun tidak terorganisir (Febrian & Fadly, 2021b). Tingkat Pendidikan yang 

dilakukan olehpara UMKM Seperti, pendidikan dasar (SD), SMP, SMA, D3 dan Sarjana 

(Fadly & Wantoro, 2019). dengan adanya tingkat pendidikan akan memperoleh ilmu yang 

didapat dan meningkatkan kualitas dalamberusaha (Fadly et al., 2020). 

Lama usaha 

Lama usaha adalah lamanya seseorang menekuni usaha yang dijalankan (Ahmad et al., 

2019). Lama usaha juga diartikan sebagai waktu yang dibutuhkan oleh suatu perusahaan 

untuk menunjukkan bahwa perusahaan tersebut mampu bersaing dalam pasar sehingga 

mempertahankan usahanya dan mencapai tujuan yang diinginkan (Sari, 2014). 

Pelatihan Akuntansi 

Pelatihan Akuntansi adalah suatu proses seseorang dalam meningkatkan kemampuan 

akuntansi yang berguna bagi perusahaan (Rosmalasari, 2017). Pelatihan mengenai 

akuntansi akan menentukan baik/buruknya pemilik/manajer dalam menguasai teknis 

akuntansi pelatihan akuntansi yang dimaksud yaitu pelatihan akuntansi yang 

diselenggarakan oleh lembaga pendidikan tinggi, lembaga pendidikan luar sekolah, balai 

pelatihan departemen, atau dinas tertentu (Agustina et al., 2020). Pelatihan akuntansi yang 

dilakukan dengan standar akuntansi yang berlaku yaitu mulai dari pengakuan, pengukuran, 

penyajian maupun pengungkapan dan tentunya dapat menjadi dasar untuk penyusunan 

laporan keuangan yang andal (Sari & Sukmasari, 2018). Semakin banyak pelatihan yang 

diikuti oleh pemilik/manajer akan semakin banyak pula pengetahuan mengenai akuntansi 

dan pentingnya menggunakan informasi akuntansi sehingga cenderung menghasilkan lebih 

banyak informasi akuntansi dibandingkan dengan mereka yang jarang atau bahkan tidak 

pernah mengikuti pelatihan (Rosmalasari et al., 2020). 

Penggunaan Informasi Akuntansi 

Penggunaan informasi akuntansi adalah proses, cara perbuatan menggunakan dan 

pemakaian informasi akuntansi untuk pengambilan usaha ekonomi dalam menentukan 

pilihan-pilihan diantara alterntif tindakan (Rahmawati & Nani, 2021). Oleh karena itu, 

penggunaan informasi akuntansi mencakup penggunaan informasi operasi, informasi 

akuntansi manajemen dan informasi akuntansi keuangan yang bermanfaat untuk memenuhi 

peraturan yang ada, melakukan perencanaan, penilaian dan pengambilan keputusan, serta 

untuk meningkatkan efektifitas pengambilan keputusan manajer UMKM (Ameraldo & 

Ghazali, 2021). 
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METODE 

Desain penelitian 

Penelitian ini merupakan penelitian dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. 

Penelitian kuantitatif diartikan sebagai metode penelitian yang berlandaskan pada filsafat 

positivisme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu, pengumpulan 

data menggunakan instrumen penelitian, analisis data bersifat kuantitatif / statistik, dengan 

tujuan untuk menguji hipotetsis yang telah ditetapkan (Ameraldo et al., 2019). 

Populasi 

Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas objek atau subjek yang mempunyai 

kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan 

kemudian ditarik kesimpulannya (Ahluwalia, 2020). Populasi dalam penelitian ini adalah 

Usaha Kelas Menengah yang ada di Kota Bandar lampung yang berstatus aktif dalam 

menjalankan usahanya. 

Teknik Penentuan Sampel 

Teknik yang digunakan dalam penelitian ini yaitu teknik purposive sampling (Febrian & 

Ahluwalia, 2020). Teknik Purposive sampling merupakan suatu teknik pengumpulan 

denngan menentukan ciri - ciri khusus yang sesuai dengan tujuan penelitian yang 

diharapkan dapat menyelesaikan suatu masalah (Larasati Ahluwalia, 2020). Sampel dalam 

penelitian ini adalah sebanyak 70 unit UMKM di Bandar Lampung. 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil pengujian secara parsial diatas dapat dijelaskan secara berikut: 

1. Diketahui pengaruh Tingkat Pendidikan terhadap 

Penggunaan Informasi Akuntansi Coefficients Beta sebesar 0,178, t hitungnya, 1,351 

< 1,996 t tabel dengan signifikan 0,181. Sehingga dapat disimpulkan bahwa H1 di 

tolak, artinya variabel Tingkat Pendidikan tidak berpengaruh secara signifikan 

terhadap Penggunaan Informasi Akuntansi. 

2. Diketahui pengaruh Lama Usaha terhadap  

Penggunaan Informasi Akuntansi Coefficients Beta sebesar 0,297, t hitungnya 2,072 > 

1,996 dengan signifikan 0,42. Sehingga dapat disimpulkan bahwa H2 di terima, 

artinya variabel Lama Usaha berpengaruh positif dan signifikan terhadap Penggunaan 

Informasi Akuntansi. 

3. Diketahui Pengaruh Pelatihan Akuntansi terhadap 

Penggunaan Informasi Akuntansi Coefficients Beta 0,402, t hitungnya 3,573 > 1,996 t 

tabel dengan signifikan 0,001. Sehingga dapat disimpulkan bahwa H3 di terima, 

artinya variabel Pelatihan Akuntansi berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Penggunaan Informasi Akuntansi.  

 

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

1. Koefisien regresi untuk Tingkat Pendidikan (X1) = 0,268, menyatakan bahwa setiap 

penambahan satu satuan Tingkat Pendidikan maka akan menurunkan Penggunaan 

Informasi Akuntansi sebesar 0,268. 

2. Koefisien regresi untuk Lama Usaha (X2) = 0,442, menyatakan bahwa setiap 

penambahan satu satuan Lama Usaha maka akan menurunkan Penggunaan Informasi 

Akuntansi sebesar 0,442. 
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3. Koefisien regresi untuk Pelatihan Akuntansi (X3) = 0,582, menyatakan bahwa setiap 

penambahan satu satuan Pelatihan Akuntansi maka akan menurunkan Penggunaan 

Informasi Akuntansi sebesar 0,582. 

 

Hasil Uji F 

Uji Simultan (Uji F) bertujuan untuk mengetahui variabel independen (x) secara bersama-

sama atau simultan mempengaruhi variabel dependen (y). Jika f- hitung > f-tabel 

signifikans < 0,05 maka Ho di terima, artinya varoiabel independen memiliki pengaruh 

signifikan terhadap variabel secara simultan. Jika f-hitung < f-tabel dan signifikan > 0,05 

maka artinya Ho di tolak, artinya variabel independen tidak memiliki pengaruh signifikan 

terhadap variabel dependen secara simultan. 

SIMPULAN  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dibahas maka dapat disimpulan sebagai berikut: 

1. Tingkat Pendidikan pada uji t tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

Penggunaan Informasi Akuntansi .Hal ini menunjukkan karena usaha yang dijalankan, 

masih dalam kategori mikro dan rendahnya pendapatan yang dihasilkan membuat para 

pengusaha UMKM menganggap bahwa informasiakuntansi tidaklah penting. 

2. Lama usaha pada uji t berpengaruh positif dan signifikan terhadap Penggunaan 

Informasi Akuntansi. Hal ini menunjukkan karena semakin Lama Usaha UMKM 

maka pengalaman akan semakin banyak dan pengetahuan akan semakin luas tentang 

pentingnya informasi akuntansi. 

3. Pelatihan Akuntansi pada uji t berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Penggunaan Informasi Akuntansi. Hal ini menunjukkan Pelatihan Akuntansi 

membantu pelaku UMKM dalam menjalankan usahanya. Karena semakin banyak 

latihan yang diikuti oleh pemilik /manajer akan semakin banyak pula pengetahuan 

mengenai akuntansi dan pentingnya menggunakan informasi akuntansi sehingga 

cenderung menghasilkan lebih banyak informasi akuntansi dibandingkan dengan 

mereka yang jarang atau bahkan tidak pernah mengikuti pelatihan. 
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